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@ Mein Geld

ANLEGERMAGAZIN

GUTE ARGUMENTE FUR DIE MEIN GELD MEDIEN GRUPPE

IHR PREMIUM-PARTNER FUR PREMIUM-ZIELGRUPPEN

REICHWEITE

ZIELGRUPPE

Mehr als 200.000 Menschen lesen
und sehen Mein Geld-Inhalte jeden
Monat, online und gedruckt.

MEINUNGSFUHRER

Das Mein Geld-Anlegermagazin
erreicht Institutionelle Investoren,
Berater der deutschen Investment-
industrie, sowie Vermittler/Makler
der Versicherungsindustrie.

UNSER VERSPRECHEN

Mein Geld-Anlegermagazin gehort
aufgrund des investigativen Ansatzes
zu den altesten und etabliertesten
Anlegermagazinen in Deutschland.

AUSZEICHNUNGEN

e coio R

e P] at
Reichweite
2 x p. Monat

Mein Geld-Anlegermagazin bringt

die Essenz dessen, was in der Invest-
ment- und der Versicherungsindustrie
wichtig ist, und selektiert kritische
Empfehlungswerte.

Handelsblatt B Woche

ASCORE

ANALYSE

RADIO
FRHHKFLIRT)

B Wirtschafts

i sranr
Nachhaltige B T
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Mein Geld

ANLEGERMAGAZIN

4 KANALE. EINE REICHWEITE.

MEIN GELD MEDIEN GRUPPE

PRINT ONLINE VERANSTALUNGEN

S = 4

Gesamtreichweite mit unseren

Reichweite im Print Homepage-Besuche pro Monat Online-Kooperationspartnern Mehr als
[KLICKS | auf diversen Veranstaltungen

mit crossmedialer Reichweite

Bilder: www.shutterstock.com/one line man

=Hﬁrtschafts ASCZRE ™Y RADIO

woche NN Gl FRANKFURT )
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@ Mein Geld

ANLEGERMAGAZIN

KURZPORTRAIT

Mein Geld steht seit mehr als 25 Jahren flr unabhangigen,
erstklassigen Investment-Journalismus. Das Mein Geld-
Anlegermagazin bietet interessante Investmentlésungen
und relevanten redaktionellen Kontent aus der Versiche-
rungswirtschaft aus erster Hand - mit dem Anspruch
informell und praszise zu sein.

Auf den digitalen Plattformen informiert Mein Geld
schnell Uber die entscheidenden Nachrichten aus der
Finanz- und Versicherungswelt und gibt Hintergrund
und Einordnung.

Alle zwei Monate erreicht die Marke tiber 30.000 Leser.

TITILSTORY
«Machhaltige B
Funda tv

|
PRINT ,J;L WEBSEITE TV E% VERANSTALTUNGEN

Gattung Wirtschaftsmagazin Unique Visitors 22.500 gedrehte Filme mehr als 800 Initiatoren-Loge
Assekuranz-Award

Verbreitete Auflage Page Impressions 500.000 Verbreitung auf Social Media und di- .
N - . . . Boutiquen-Awards
4 Lander: Deutschland, Osterreich, ) L versen Finanz- und Versicherungs- . )
. Gesamtreichweite, inkl. Koopera- . . FNG-Siegelverleihung
Schweiz, Luxemburg . . . Plattformen, sowie im Radio und als .
tionspartnern, 60 Mio. Klicks Podcast Lipper Fund-Award

Uber 3.000 Belege an rein Institu-
tionelle Kunden, 27.000 an B2B Klicks pro Roundtable-Video

Erscheinungsweise 5x jahrlich innerhalb von 3 Monaten 10.000

Copypreis 5 Euro

Mein Geld Medien GmbH www.mein-geld-medien.de 4



SPOTLIGHTS

Mein Geld

ANLEGERMAGAZIN

ERFOLGREICHE AUSRICHTUNGEN DER MEIN GELD MEDIEN GRUPPE

i

| Marktforschung fiir
| kleine Budgets }

1. Platz

Mediaanalyse 2020

Reichweite Print (5x p.a.) und
Reichweite Newsletter (2x p. Monat)

2

Die Initiatoren-Loge

Wir bringen die erfolgreichsten
Anbieter von Sachwertanlagen mit
dem BVI und dem AfW zusammen

_ ONLINe

'

Focus Online
Druckartikel werden verteilt
Uber FOCUS Online

/A

Assekuranz Award
Exklusive Auszeichnung fur die beste
Versicherung, Produkte und Formate

RADIO
FRANKFURT )

Radio Frankfurt
Kooperation mit Radio
Frankfurt seit 2021

FNG

Medienpartnerschaften von

Mein Geld-Print und Mein Geld-TV
mit dem FNG seit 2015

Hidden Champigns
Tour 2020
Hidden Champions
Wir sind seit 2016 Medienpartner
der Hidden Champions Tour

OA

Sachwerte Awards
Exklusive Auszeichnung fur die
besten Sachwertanlagen

E .
i P; n o
I Offizieller Partner des II In

ViUV

U

Social Media

Starke Social Media-Kampagnen
Uber Instagram, Facebook und
LinkedIn fur unsere Kunden

@ Spotify

Podcasts
Mein Geld TV zum Héren
Boutigen Fonds
Exklusive Auszeichnung fur die
besten Boutiquen Fonds

Vuv

Seit Januar 2020
Mitglied

des VUV Forums

& Mein Geld

Lipper Partnerschaft
Medienpartner Refinitiv seit 2011
Exklusiver Veranstalter

Lipper Fund Awards

Intensivierung Print, Online und TV Relaunch
des Mein Geld-Magazins und des

Roundtable-Formats mit Videoserien

Auszeichnung 2021

Ausgezeichnet & empfohlen von
Firmen-TV, in Kooperation mit Handels-
blatt und WirtschaftsWoche

Mein Geld Medien GmbH www.mein-geld-medien.de



@ Mein Geld

ANLEGERMAGAZIN

MEIN GELD-ONLINE

) =

NEWSLETTER
Werbebanner im Mein Geld-Newsletter e

Integriertes Werbebanner in einem unserer
regelmalig versendeten Newsletter

Werbung *_-’ . Standalone
Standalone Newsletter im Newsletter — e, | ovecr B Newsletter
. N - Pro Schaltung: » ol - oy |, Pro Schaltung:
Ein Newsletter ganz nach lhren Wunschen und mit eigenen 1.300 Euro, 4 S —— 1.500 Euro,
Inhalten. Verschiedene Empfanger-Gruppen moglich. zzgl. Mwst. 0000 zzgl. MwSt.
Folgen Sie uns sufl urseren Socaal Media Kankien l C J
0000 T —
N - J
Zwei verschiedene X2 = =
EMPFANGER-GRUPPEN MEIN GELD-NEWSLETTER
. . . Sonstige
Famlly Offices/Privatbanken 7%
Sonstige 4%
20% By o
freie
Vermittler ‘ Newsletter Abonennten
Stiftungen 56 % Professionelle
ITtu
Pensionskassen/ 13% & Berater 38 %
Versorgungswerlze Institutionelle B2B 31 7%
6%
’ Kunden r
Dachfonds durchschnittliche
Vermdgensverwalter Offnungsrate

Versicherer/ .
institutionelle Kapitalanlagen Professionelle Investoren

12% 13%

=’ 330

durchschnittliche
Klickrate

Mein Geld Medien GmbH www.mein-geld-medien.de 6



BANNERFORMATE

L[]

UBERSICHT

Abbildung Bannertyp

GroRe (b x h)

Anzeigenbereich (Bildschirmbreite)

Dateiformat

=

Mein Geld

ANLEGERMAGAZIN

Festpreis (pro Monat)

Skyscraper 120 x 600 Pixel ab 1.290 Pixel gif/jpg 2.750 Euro
]
Large Leaderboard 970 x 90 Pixel ab 1.024 Pixel gif/jpg 2.750 Euro
I
. 768 bis 1.023 Pixel s
Expandable Superbanner 728 x 300 Pixel (nur Tablet) gif/jpg 3.700 Euro
O Rectangle 300 x 250 Pixel immer sichtbar gif/jpg 3.300 Euro

Alle Preise zzgl. MwSt.

Mein Geld Medien GmbH www.mein-geld-medien.de



MEIN GELD-PARTNERBOX

L[]

Ihr Logo erscheint prasent neben weiteren namhaften
Unternehmen im Slider ,,Unsere Partner”

Sie bestimmen jederzeit in einem Baukastenformat:
Ihr Unternehmensportrait, Inre Kontaktdaten,

Ihre aktuellen Meldungen, Ihr Produkt-, Fonds-
oder Tarifportrait und lhre Videos

Und dabei profitieren Sie vom Traffic der
Mein Geld-Website - 500.000 Page Impressions
und 22.500 Unique Visitors im Monat

Inhalte Ilhrer Unternehmensseite
- Unternehmensprofil

- Kontakt

- Aktuelle Meldungen

- Fonds / Tarife

- Videos

@ Mein Geld

ANLEGERMAGAZIN

o

Mewsletter  Mediadaten

Ober uns

25
LR
&
en Gadd Mein Gald Mewn Geld
@ onuine MAGAZIN B
Investmentfonds Sachwerte / Immobilien Berater Versicherungen Wirtschaft Opinlon Leaders Machhaltigheit ESG impact investing
" ’ .
— id Finanzwerte im Wahljahr
BNP Paribas Asset Management - Der PR — oIrn

Assetmanager fiir eine Welt im Wandel 0

Kontakt

: Tanja GUDJONS n Andreas HECKER

Mein Geld Medien GmbH www.mein-geld-medien.de



OPINION LEADERS

L[]

IHRE MEINUNG ZU AKTUELLEN
MARKTENTWICKLUNGEN

Fihrungskrafte der Investment- und Versicherungs-
industrie geben zu wichtigen Trends und Marktentwick-
lungen ihre Meinung und Einschatzung ab und werden
zum Opinion Leader.

Sie erhalten Uber eine Laufzeit von einem Jahr monatlich
eine aktuelle und auf Sie zugeschnittene Fragestellung
zu einem Thema lhrer Wahl.

Ihre Antwort erscheint auf der Mein Geld-Website,
Sie profitieren von unserem Traffic - 500.000 Page
Impressions und 22.500 Unique Visitors im Monat

Die Rubrik ,Opinion Leaders” wird aullerdem im

Mein Geld-Newsletter mit 16.253 E-Mail-Adressen
und einer Offnungsrate von 30,9 Prozent beworben.

PREIS: 5700,- EURO

Opinion Leaders

INVESTMENTFONDS

........

Mein Geld

ANLEGERMAGAZIN

Alle Preise zzgl. MwSt.

—

Mein Geld Medien GmbH www.mein-geld-medien.de



FACEBOOK KAMPAGNE

L[]

PROMOTED POST
Beworbener und hervorgehobener redaktioneller Beitrag
auf der Facebook Unternehmensseite von Mein Geld.

- Inhalt: Headline, Bild oder Video, passende Teaser-Texte
- Verlinkung auf Website bei Mein Geld
- Garantierte Reichweite: 50.000 User der Mein Geld Zielgruppen

(nur in Verbindung mit einer bestehenden Mein Geld Online-
Buchung wie Artikel, Video, Newsletterinhalt, etc. buchbar)

FACEBOOK AD

Beworbene Facebook-Anzeige in einem der passenden
Facebook-Werbeformate. Sowohl als Bild, als auch Bewegt-
bild moglich.

- Inhalt: Headline, Bild oder Video, Call-to-action Text

- Inhalte werden mit dem Kunden abgestimmt (Kurztexte,
Landingpage, etc.)

- Garantierte Reichweite 50.000 User der Mein Geld Zielgruppen

\

» Mein Geld

ANLEGERMAGA?Z

+ Promoted Post

Mein Geld hat en Video i der Playizt One-on-One Expertengespriich gepostar
Gepostet von TF s Lawniczak @ - 9. Seplember um 0952 . @

8. One-on-One - das Expertengasprich van Mein Geld TV: lsabells Higewald, im Interview mit Hean Ral Dietrich [f Vestrebskoordination Komposit
Partnerveriricbe Gothaer Aigemeine Versicherung. Welche Zisdgruppen bilden de Schwerpunkte Ihres Angebotes und warum ist das fiir Makler und
Vermittler Uberzeugend?

& Weitere Kurzinterviews mit Experten aus der Finanzindustrie aul Mein Geld TV

@ ein Geld edien GrupP |

e Mein Geld il Fonds Finanz - mein Maklerpool
Gepastet ven Mi

arkus Dresen @ - Bazahite Werbegarinerschaft - @

@ MPM-Messe: Wieder live!

150 Aussteller, 30 spannende Vortriage, 30 Top-Speaker: Die MMb-Messe ist das

Branchenereignis des Jahres. Jetzt fiir die Messe am 07, Oktober 2021 anmelden!
mmm-messe.de/ar

meldung

30.000

User Mindestreichweite

Miinchnér Makler- und
Mehrfachagentenmesse

12 Stunden

auf Platz 1 der Mein Geld-Seite

Der Treffpunkt fiir Vermittler

AMAM-MESSE DE

+« Facebook Ad
2

MMM-Messe - Kostenfreie Anmeldung Registrieren

Anmeldung zur Minchner Makler- und Mehrfachagentenmesse - Jetzt .

Mein Geld Medien GmbH www.mein-geld-medien.de
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LINKEDIN KAMPAGNE

L[]

PROMOTED POST
Beworbener und hervorgehobener redaktioneller Beitrag auf der
LinkedIn Unternehmensseite von Mein Geld.

- Inhalt: Headline, Bild oder Video, passende Teaser-Texte
- Verlinkung auf Website bei Mein Geld
- Garantierte Reichweite: 5.000 - 10.000 aus den

Mein Geld Zielgruppen

(nur in Verbindung mit einer bestehenden Mein Geld Online-
Buchung wie Artikel, Video, Newsletterinhalt, etc. buchbar)

LINKEDIN AD
Beworbene LinkedIn-Anzeige in einem der passenden Linke-
dIN-Werbeformate (sowohl als auch Bewegtbild moglich).

- Inhalt: Headline, Bild oder Video, Call-to-action Text

- Inhalte werden mit dem Kunden abgestimmt (Kurztexte,
Landingpage, etc.)

- Garantierte Reichweite: 5.000 - 10.000 aus den
Mein Geld Zielgruppen

(auch ohne bestehende Mein Geld Online-Buchung buchbar) O

@ Mein Geld

ANLEGERMAGAZIN

+ Promoted Post

Mein Geld Medien GmbH vee
1.381 Follower:innen
1Monat « Bearbeitet - (®

Im Frankfurter Kreis dem Experten-Talk von Mein Geld TV geht es um
Innovationen im Bereich der Komposit-Versicherungen #Komposit #Corona
#Krise #Versicherung #Makler @https://inkd.infeBZ2aCvw

... mehr anzeigen

+ Linkedin Ad

wee

Mein Geld Medien GmbH
1064 Follower innen

An7eige

Modern Value in Reinform” - Das Interview mit Herrn Frank Fischer, CEQ &
CI0 der Shareholder Value Management. Frank Fischer im Kurzinterview (ber
die erweiterte Betrachtungsweise des Value-Ansatzes, den erfolgreichen
Cybersecurity-Anbieter secunet und den offensiven Frankfurter - Value Focus
Fund.

]
@ Frankfurter —
a4 Value Focus Fund

Innovationen im Bereich der Komposit-Versicheru

,Modern Value
in Reinform”

N |
| Interview mit Frank Fischer
. &
letzt lesen

Frankfurtar - Value Focus Fund #konzentriert ( Mehr ertahren :I
#dynamisch #fokussiert

LINKEDIN-KAMPAGNE

5.000

User Mindestreichweite

main-geld-medien.da

)

Mein Geld Medien GmbH www.mein-geld-medien.de
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Mein Geld

ANLEGERMAGAZIN

MEIN GELD-TV

ONE-ON-ONE - DAS EXPERTENGESPRACH | ONE-ON-ONE|

Mein Geld-TV fuhrt auf Kongressen, Fachmessen oder Wo Wie Verwendung

anderem abgestimmten Ort und Zeitpunkt Experten-

interviews zu verschiedenen Themen der Finanzbranche. Studio Mit Experten Image-Kampagne
Messen Mit eigenem Branding Roadshow

Die Interviews werden auf den Social Media-Plattformen Roadshow Mit Mein Geld-Redaktion Facebook-Kampagne

Facebook, YouTube, LinkedIn, Instagram, sowie Koopera- Kongresse Investoren-Education

tions-Plattformen und Mein Geld-Online verbreitet. Vermittler-Education

Unternehmensprasentation
Serien-Kampagne

Uber

5 O 0 PRODUZIERTE FILME

Pro Monat

63,5 MI0. mrmmm

Reichweite der sieben groBten Kooperations-
partner und Finanzplattformen

Jetzt alle Filme auch als Podcast auf
O\N = 'a 0‘38 E}lHnKDFLIIU aUdibl-e |

AN BMAZON COMEENY

Mein Geld Medien GmbH www.mein-geld-medien.de 12



» Mein Geld

ANLEGERMAGAZIN

MEIN GELD-TV

FRANKFURTER KREIS - DER FINANZTALK

Mein Geld-TV fuhrt in Frankfurt am Main in der VuV- 3 O O ROUNDTABLES GEDREHT

Akademie exklusive Roundtable Gesprache mit Video-
aufzeichnungen durch. Die Zielsetzung dieser Gesprachs-

runden ist ein konstruktiver Erfahrungsaustausch mit
kritischen Statements aus unterschiedlichen Blickwinkeln.
1 0.000 KLICKS

Mein Geld-TV leitet die Roundtables unter dem Motto:
Informationen fiir Investoren, Berater und
financial Education

Uber

pro Video innerhalb von drei Monaten.

Videos

Teilnehmer dieser Diskussionsrunden sind
ausgewahlte Experten aus der Finanzbranche,
Versicherungsindustrie, Wirtschaft und Politik.

ﬁ Ges]ndnhen ist das grofte Gut und die

. . . \ " PKV, GKV und BKY helfen, es zu erhalten
Verbreitung der Videos im Internet
Verbreitung auf den grofiten Finanz- und

allen Social Media-Plattformen.

Printfeedback

Eine ausfuhrliche Zusammenfassung wird

in jeder folgenden Ausgabe vom Mein Geld-
Anlegermagazin publiziert. Uber einen QR-Code
ist das Video direkt abrufbar.

\ Jetzt alle Filme auch als Podcast auf —- i M
v [MYRrRADIO ible~ ' i I SR S - 2
& % Spotify |h| audible et Alle Filme werden im Airport Club Frankfurt gedreht

AN BMAZON COMEENY

Mein Geld Medien GmbH www.mein-geld-medien.de 13



@ Mein Geld

ANLEGERMAGAZIN

KOOPERATION MIT RADIO FRANKFURT

FINANCE TALK ON AIR PRESENTING

Radio Frankfurt und mein-geld-medien.de veréffentlichen
monatlich ein Video zum Thema Finanzen und Versiche-
rungen auf radiofrankfurt.de. In diesem Rahmen findet
jeden Monat ein exklusives Interview mit Mein Geld Chef-
redakteurin Isabelle Hagewald auf Radio Frankfurt statt.

- 3 x Interview Ausstrahlung pro Monat
- Sendezeiten: 3 x pro Woche
-9 Nennungen pro Sendung, 9 Nennungen im Monat

MENSCHEN VERTRAUEN RADIO

offentl.-rechtl. TV G 21%
Radio / Webradio G 18%

b0

5

5 Print | 14%

=

el . .

z Videostreaming | 3%

Qo

b= . .

g Musik-Streaming | 7%

n

GJ . Quelle: Media Feeling - Media Resch.

(U] Privat-TV _ 6% Audioeffekt Spezial 2020 zu emotionalen
Nahe von Medien.
n=4.593 *Nettozdhlung deutschsprachiger

Print (d|g|ta|) _ 6% Online Bevolkerung 14+ Jahre.

Frage: Welchem Medium vertrauen Sie
am meisten?

R i _ [y Durchgefuhrt von Interrogare im Auftrag
Social Media 5% der Radiozentrale, AS&S und RMS.

G 48% 4 80%

Weibliche Hérerinnen 20-59 Jahre alt

RADIO

FRANKFURT

105.2 GieBen

105.0 Watzlar

HESSEN

90.7 Bad Nauheim

354.000

WEITESTER HORERKREIS (WHK) 95.1 Frankturt

95.1 Wiesbaden

155.000

HORER PRO TAG (HPT)

23.000

HORER IN DER @-STUNDE

g?e(t)t/?ﬁnkommen g 68% @ I;qut?ﬁendel 76%

+2.500,- € studenten Autofahrer

Berufstatig

Mein Geld Medien GmbH www.mein-geld-medien.de
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MEIN GELD-VERANSTALTUNGEN

¢

Das Zusammentreffen der wichtigsten Akteure in der
Finanz-, Versicherungs- und Sachwertindustrie ist zurecht
ein unersetzliches Erlebnis von grolRem und nachhaltigem
Wert. Es ist ein ,have to be” fur ein erfolgsorientiertes
Netzwerk und eine pragnante Marktprasenz.

Unsere Award-Veranstaltungen
- Initiatoren-Loge

- Assekuranz-Award

- Boutiquen-Awards

- FNG-Siegelverleihung

- Lipper Fund-Award

Als Veranstalter und Mediapartner erreichen wir

die Essenz der Investment-, Versicherungs-, Emissions-,
Immobilien- und Nachhaltigkeitsindustrie. Wir bringen
alle entscheidenden Personlichkeiten passend zur
Veranstaltung zusammen.

2021

Boutiquen Awards

/A

ASSEKURANZ

I ; BOUTIQUEN

@

/-

LIPPER FUND AWARDS

|
@ FROM REFINITIV

1((%’. Lorern - ézu

& Mein Geld

ANLEGERMAGAZIN

Assekuranz-Award
Zusammenkunft der Creme de la
Creme der Versicherungsindustrie

Boutiquen-Awards
Begegnung von Institutionellen
Investementhausern

Sachwerte-Awards
Auszeichnung der besten
Sachwertanlagen

FNG-Siegelverleihung
Verleihung des Siegels vom
Forum Nachhaltige Geldanlagen

Initiatoren-Loge
Treffen der erfolgreichsten Anbieter
von Sachwertanlagen

Lipper Fund-Award
Zusammentreffen der
Investmentindustrie mit den
besten Fondsmanagern

Mein Geld Medien GmbH www.mein-geld-medien.de
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KONTAKT

VERLAG UND HERAUSGEBER

Verlag

Mein Geld Medien GmbH
Viktoria-Luise-Platz 12
10777 Berlin

Telefon +49 30 23629945
info@mein-geld-medien.de
www.mein-geld-medien.de

Geschaftsfuhrung
Blanche I. Hagewald

Assistenz der Geschéaftsleitung
Anna Fajt
a.fajt@mein-geld-medien.de
Telefon +49 30 23629945

MEIN GELD-REDAKTION

Chefredakteurin

Isabelle Hagewald
haegewald@mein-geld-medien.de
Telefon +49 30 23629945

Chef vom Dienst

Jessica Zimmerling
j.zimmerling@mein-geld-medien.de
Telefon +49 151 2705 1848

Onlineredaktion

Fabian Kelling
f.kelling@mein-geld-medien.de
Laura Weger
l.weger@mein-geld-medien.de
Thomas Lawniczak
t.lawniczak@mein-geld-medien.de

Mein Geld

ANLEGERMAGAZIN




ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

1. Diese Allgemeinen Geschiftsbedingungen gelten fiir
die Vertrage tber Leistungen der Mein Geld Medien
GmbH (,,Verlag“) in den Bereichen Print-Anzeigen, On-
line-Werbemittel (insoweit subsididr zu den hierfiir ggf.
gesondert aufgestellten Bedingungen) und bewegtes Bild.
Fiir Print-Anzeigen gelten daneben die jeweils aktuellen
Mediadaten Print. Fiir Online-Werbemittel gelten dane-
ben die jeweils aktuellen Mediadaten Online. Daneben
gelten die dem Kunden fiir das jeweilige Format iiberlas-
senen Mediadaten und Konzeptunterlagen.

2. Entgegenstehende oder abweichende Bedingungen
des Auftraggebers finden keine Anwendung, es sei denn,
der Verlag hat ihrer Geltung ausdriicklich in Textform
zugestimmt. Es gelten auch dann ausschliefllich die Be-
dingungen des Verlages, wenn der Verlag in Kenntnis
entgegenstehender oder abweichender Bedingungen des
Auftraggebers die Leistung vorbehaltlos ausfiihrt.

A. Print-Anzeigen

3. Es gilt die bei Vertragsschluss aktuelle Anzei-
genpreisliste des Verlages. Preise, Aufschlage und
Nachlasse werden fur alle Auftraggeber einheit-
lich berechnet. Bei allgemeinen Anderungen der
Preisliste ist der Verlag berechtigt, die vereinbar-
ten Preise fUr noch nicht erschienene Anzeigen in
gleicher Weise zu andern.

4. Der Verlag gewahrt die in der Anzeigenpreis-
liste bezeichneten Nachldsse fur alle innerhalb
eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines
Werbungstreibenden. Wird ein Auftrag aus
Grunden, die der Verlag nicht zu vertreten hat,
nicht ausgefluhrt, so hat der Auftraggeber unbe-
schadet etwaiger weiterer Rechtspflichten dem
Verlag die Differenz zwischen dem gewahrten und
dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass zu erstatten.

5. .Anzeigenauftrag”im Sinne dieser Allgemeinen
Geschaftsbedingungen ist der Vertrag Uber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
oder anderer Werbemittel (nachfolgend insge-
samt als ,Anzeigen” bezeichnet) eines Werbungs-
treibenden oder sonstigen Inserenten (,Auftrag-
geber”) zum Zweck der Verbreitung.

6. Ineinen Anzeigenauftrag konnen alle innerhalb
eines Jahres erscheinenden Anzeigen einbezogen
werden. Die Laufzeit des Anzeigenauftrages be-
ginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

7. Platzierungsanweisungen des Auftraggebers
sind nur gultig, wenn sie vom Verlag schriftlich be-
statigt worden sind.

8. Anzeigen werden in bestimmten Ausgaben und
an bestimmten Platzen nur aufgenommen, wenn
Auftraggeber und Verlag sich hierauf in Textform
(einschlieBlich E-Mail) geeinigt haben.

9. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort
+Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

10. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage
nicht anzunehmen, deren Inhalte gegen Gesetze,
behdrdliche Bestimmungen oder die guten Sitten
verstof3en, oder die wegen ihres Inhaltes, ihrer
Herkunft oder technischen Form den einheit-
lichen Grundsatzen des Verlages widersprechen
oder deren Veroéffentlichung fur den Verlag un-
zumutbar ist. Trifft eine dieser Voraussetzungen
auf einzelne Anzeigen im Rahmen eines Anzeige-
nauftrages zu, so ist der Verlag berechtigt, nach
seiner Wahl die Anzeige bis zu einer Korrektur
zurlickzustellen oder die Anzeige abzulehnen.
Der Gesamtabschluss bleibt von einer solchen
Ablehnung einzelner Anzeigen unberihrt. Die Ab-
lehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber
unverziglich mitgeteilt.

11. Die Verantwortung fir den Inhalt und die
rechtliche Zulassigkeit der Anzeigen verbleibt
beim Auftraggeber. Der Verlag ist nicht verpflich-
tet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prufen,
ob sie Rechte Dritter und/oder gesetzliche Vor-
schriften (z.B. Wettbewerbs-, Urheber-, Presse-
recht) verletzen. Der Auftraggeber hat den Verlag
von Ansprichen freizustellen, die Dritten aus der
Ausfihrung des Auftrags gegen den Verlag er-
wachsen. Einen Schaden, der dem Verlag aus der
Ausfliihrung des Auftrags durch Anspriiche Dritter
(z.B. Anspruch auf Abdruck einer Gegendarstel-
lung oder Anspriiche wegen fehlender Bildrechte)
entsteht, hat der Auftraggeber zu ersetzen.

12. Bei PR-Texten behalt sich der Verlag formale
Anderungen vor (z.B. Schriftart und -groRe),
um Layout-Vorgaben einzuhalten. Beilagen- und
Beihefterauftrage sind fur den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und deren
Billigung bindend.

13. Anzeigen, die sich in Bild, Text oder Aufma-
chung auf ,MeinGeld” beziehen, kann der Verlag
in der Regel nicht aufnehmen.

14. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigen-
textes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.
Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich
Ersatz an.

15. Der Verlag gewahrleistet die fur den belegten
Titel Ubliche Druckqualitdt im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Mdoglichkeiten.

16. Der Auftraggeber hat, soweit dies nicht von
ihm selbst zu vertreten ist, bei ganz oder teilweise
unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandi-
gem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungs-
minderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige.
Der Anspruch besteht nurin dem AusmaR, in dem
der Zweck der Anzeige innerhalb der garantierten
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verkauften Auflage beeintrachtigt wurde. Lasst
der Verlag eine ihm hierfir gestellte angemessene
Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung.

17. Fur Schaden aus der Verletzung des Lebens,
des Korpers oder der Gesundheit sowie fur Scha-
den, die auf Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit
beruhen, haftet der Verlag nach den gesetzlichen
Vorschriften, Fur Schaden, die auf einer leicht
fahrlassigen Verletzung wesentlicher Vertrags-
pflichten beruhen, haftet der Verlag begrenzt auf
Ersatz des vertragstypischen, vorhersehbaren
Schadens. Sonstige Schadensersatzanspriche
des Auftraggebers sind ausgeschlossen. Die Vor-
schriften des Produkthaftungsgesetzes bleiben
unberihrt. Fir Schaden aus hoherer Gewalt,
Streik oder anderen Umstanden, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, haftet der Verlag nicht.

18. Beim Abschluss Uber mehrere Anzeigen hat
der Auftraggeber im Falle einer Auflagenminde-
rung einen Anspruch auf Preisminderung, wenn
eine Auflagenhdhe zugesichert ist und diese um
mehr als 20 v. H. sinkt. Der Anspruch auf Preis-
minderung ist ausgeschlossen, wenn der Verlag
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage
so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser
vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuruck-
treten konnte.

19. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung
fur die Richtigkeit zurtckgesandter Probeabzlge
oder Andrucke und der dazu gegebenenfalls ver-
merkten Korrekturangaben. Wenn der Auftragge-
ber den ihm Ubermittelten Korrekturabzug nicht
innerhalb der ihm gesetzten Frist zurlckgibt, gilt
die Genehmigung zum Druck als erteilt.

20. Rechnungen sind sofort nach Erhalt zur
Zahlung fallig. Bei Zahlungen innerhalb von
3 Tagen werden 2 % Skonto gewahrt, sofern keine
alteren Rechnungen offen sind.
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21. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfuhrung des laufenden Auftrages bis zur Be-
zahlung zurickstellen und fur die restlichen An-
zeigen Vorauszahlungen verlangen. Bei Vorliegen
begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht
auf das urspringlich vereinbarte Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage
abhangig zu machen.

22. Kosten fiir erhebliche Anderungen einer
ursprunglich vereinbarten Ausfihrung und fur
die Lieferung bestellter Druckunterlagen gehen
zu Lasten des Auftraggebers.

23. Mangelhaftungs- und Schadenersatzan-
spruche gegen den Verlag verjahren innerhalb
von zwolf Monaten ab Lieferung bzw. Veréffent-
lichung. Beanstandungen von Mangeln - mit Aus-
nahme von versteckten Mangeln - mussen dem
Verlag innerhalb von vier Wochen nach Veroffent-
lichung erklart werden.

24. Nach Freigabe des Korrekturabzugs sind
Sistierungen, Anderungen von GroRen, Formaten
und der Wechsel von Farben nicht mehr mog-
lich. Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen oder
telefonisch erteilten Korrekturen haftet der Ver-
lag nicht fur die Richtigkeit der Wiedergabe. Eine
Haftung wird auch nicht Gbernommen wenn sich
Mangel an der Vorlage erst bei der Reproduktion
oder beim Druck zeigen. Der Auftraggeber hat
bei ungenigendem Abdruck dann keine Anspru-
che. Evtl. entstehende Mehrkosten missen weiter
berechnet werden.

25. Zu Beginn einer neuen Geschaftsverbindung
behalt sich der Verlag vor, Vorauszahlungen bis
zum Anzeigenschlusstermin zu verlangen.

26. Der Verlegernachlass auf Anzeigen fur Blcher,
die im Verlag des Auftraggebers erscheinen, be-
tragt 10 %.

27. Werbeagenturen und Werbungsmittler sind
verpflichtet, sich mit ihren Angeboten, Vertragen
und Abrechnungen an die glltige Preisliste des
Verlages zu halten. Eine vom Verlag gewahrte
Mittlervergltung darf an die Auftraggeber weder
ganz noch teilweise weitergegeben werden.

28. Die Bedingungen fir Anzeigenauftrage gelten
sinngemaf’ auch fur Auftrége ber Sonderdrucke,
Advertorials, Beihefter, Beikleber oder technische
Sonderausflihrungen.

B. Online-Werbemittel

29. Fur Vertrage Uber Online-Werbemittel (insb.
Anzeigen und andere Werbeschaltungen auf der
Internetprasenz des Verlags) gelten vorrangig
die hierzu gesondert aufgestellten Allgemeinen
Geschaftsbedingungen.

30. Im Ubrigen gelten ergénzend und ent-
sprechend die vorstehenden Bedingungen fir
Print-Anzeigen.

31. Der Verlag behalt sich vor, fur Werbebanner
aus Platzgrinden ein Rotationsverfahren festzu-
legen.

C. Bewegtes Bild

32. Paketangebote des Verlages, die neben
unentgeltlichen Leistungen im Bereich beweg-
tes Bild entgeltliche Leistungen, insbesondere
Anzeigenauftrage, umfassen, kénnen nur als Ge-
samtpaket der entgeltlichen und unentgeltlichen
Leistungen gebucht werden. Die Annahme des
Paketangebots erfasst daher stets auch den ent-
geltlichen Teil.

33. Leistungen des Verlags im Bereich beweg-
tes Bild bedurfen aufwendiger Planung und
Vorbereitung. Sofern die Teilnahme einer vom
Auftraggeber benannten Person an einer Video-
produktion (z. B. Aufzeichnung einer Roundtable-
Diskussion, Frankfurter Kreis Finanztalk usw.)
Vertragsbestandteil ist, ist der Auftraggeber da-
her fur die Mitwirkung des Teilnehmers verant-
wortlich. Uber eine Verhinderung des Teilneh-
mers hat der Auftraggeber den Verlag spatestens
vier Wochen vor dem Zeitpunkt der Mitwirkung
(z. B. Tag der Aufzeichnung), frihestens aber drei
Werktage nach Bekanntgabe des Zeitpunktes der
Mitwirkung durch den Verlag zu informieren. Der
Auftraggeber hat zugleich einen geeigneten und
qualifizierten Ersatzteilnehmer zu benennen. Ein
geeigneter und qualifizierter Ersatzteilnehmer
ist auch zu benennen, wenn der vorgesehene
Teilnehmer kurzfristig verhindert ist.

34. Der Auftraggeber haftet fir Schaden, die dem
Verlag aus der vom Auftraggeber zu vertretenden
Verletzung der in Nr. 33 genannten Obliegenhei-
ten entstehen. Die nicht rechtzeitige Benennung
eines Ersatzteilnehmers sowie ein Verschulden
der von ihm benannten Teilnehmer hat der Auf-
traggeber in jedem Fall zu vertreten.

35. Die Verhinderung eines Teilnehmers berech-
tigt den Auftraggeber nicht, sich vom Vertrag zu
|6sen, es sei denn, sie ist vom Verlag zu vertreten.
Anspruch auf die ersatzweise Teilnahme an einer
anderen Videoproduktion besteht nicht.

D. Allgemeines

36. Erfullungsort und ausschlieBlicher Gerichts-
stand ist der Sitz des Verlages, soweit nicht
gesetzlich etwas anderes zwingend vorgeschrie-
ben ist.

37. Esfindet ausschlieBlich das Recht der Bundes-
republik Deutschland Anwendung.
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