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2tzt riicken Wachstumsmaoglichkeiten in Europa ins Blickfeld

Bundeskanzlerin Angela Merkel steht vor ihrer vierten Amtszeit. Unserer Ansicht
nach werden sich die Markte jetzt wieder auf die erstarkende europaische
Wirtschaft konzentrieren.
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TARGET GROUP

With you can reach those affluent clients who are
interested in your products and can effort them. Our readers use
the services of your industry eminently and have an above-average,
freely available income. is a commitment for financi-

al service providers and brokerage pools, as it is a source of fair
partners and new financial impulses. It offers consultants an active
sales aid for themselves and their customers. Readers will find niche
products in every segment in the magazine and are always ahead of
the financial market trends. For institutional readers, too, the Open
Mutual Funds section offers valuable information from the financial
industry.

Professional Institutional Investors Asset Management, Family
Advisor, Financial & Bank Advisors Offices & Private Banks
Advisor & Brokers :

INFORMATION / OFFERS

For more information about our individual products or individual
offers, please contact haegewald@mein-geld-medien.de

Funds of Funds
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BANNER FORMATS

Skyscraper

BANNERTYPE

Skyscraper
Large Leaderboard
Expandable Superbanner

Rectangle

Large Leaderboard

SIZE

120 x 1600 Pixel
970 x190 Pixel
. 728 x1300 Pixel

300 x 1250 Pixel

Expandable
Superbanner

DISPLAY RANGE
(SCREEN WIDTH)

ab 1290 Pixel
ab 1024 Pixel
768 bis 1 023 Pixel

immer sichtbar

Rectangle

FILE FORMAT

gif/jpg
gif/jpg
gif/jpg
gif/jpg

PRICE PER MONTH

2450,00 €
2450,00 €
3100,00 €

2800,00 €

All prices excl. VAT



PARTNER BOX WITH COMPANY PAGE

MEIN GELD PARTNERBOX

+ your logo appears prominently next to other
considerable companies in our slider ,Unsere Partner”

+ with the help of a modular system you determine at any
time: your company portrait, contact data, current announ-
cements, product, fund or rate portraits and videos —_—

@ Mein Geld

+ you benefit from the traffic of the Mein Geld website -

500 000 page impressions and 25 000 unique visitors G} it ]
per month
Investmentfonds Sachwerte / Immobilien Berater Versicherungen Wirtschaft Opinion Leaders Ikonen der Finanzindustrie Lifestyle
CONTENTS OF YOUR COMPANY PAGE ] y
—_——— L
1. company profile Kontakt %& i
2. contacts [re——
3. Current announcements / news Team Distribution Partners Germany
bs

prices upon request

Staften Halscher

4. fu nds / rate . Clemens W. Bertram y Andrew Hinrichsen
5. VldeOS ‘l‘ Head Distribunion Pastrsers @\ el +-48-60- 1369 53

(:), Lathar Traub
Aktuelle Meldungen

'« InWachstum investieren - Interview mit Geoffrey Wong von UBS Asset
. Management

) Der Marktzykius scheint seinen Tiefpunkt allmanlich errelcht Zu haben, und KUnfige strukturelle Anpassungen zekchnen
¥ sichab,




OPINION LEADERS

YOUR OPINION ON CURRENT MARKET
DEVELOPMENTS

+ Leaders of the investment and insurance industries share their
opinion on imporant trends and market developments and
become Opinion Leaders

+ Over a period of one year you receive one question month-
ly that is specially taylored to you and the asset class you're
representing

* Your answer will be published on the Mein Geld website,
you benefit from our traffic - 500 000 page impressions and
25000 unique visitors a month

* The heading ,Opinion Leaders” will furthermore be promoted
within the Mein Geld newsletter with 20 000 email-addresses

and an opening rate of 14.9% and a click rate of 1%
e |
4
OPINION LEADERS m a i. 0
rices upon request —_— ‘E Uy
P P q . » N < <
’ DR MARTIN LOCK WEINE FURPASS-PETER STEPHAN SCHNINNENBURG
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NEWSLETTER

BANNERS IN THE MEIN GELD NEWSLETTER

* integrated banner in one of our regularly sent newsletters

STANDALONE NEWSLETTER G s )

+ a newsletter according to your wishes ""‘“ N
L]
* own contents m s S =
sl I FINANTEN

Termine

= Main Geld TV. lilérvdw Sul def DKM 2015: Fonds Finans st paeng
+ Main Gald TV Intonvw ol der DKM 2015: dhos Bayeriacha is? ooing
* Mein Gald TV. interview sul der DKM 2015: SOFTFIN UG ist g N GELD NOWSLETTER - MACHRICHTIN AUS WIRTSCHAFT, FINANZEN Ui POLITIE
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e e I it B s et s s Folgen Sie uns auf unseren Social Media Kandlen Oehas oa

“m:':.:;::,mf 14.9% 0000 R
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S

1%
click rate

Folgen Sie uns auf unseren Social Media Kandlen

Banner in the Newsletter 0000

’ Foigan Bee urn sl urserss Bocu Weda Kenken

0000 —
= Per placement: 750,- Euro \ @

Standalone Newsletter
Per placement: 900,-€

All prices excl. VAT



MEIN GELD TV - FRANKFURTER KREIS

FRANKFURTER KREIS - DER FINANZTALK

Mein Geld TV conducts exclusive round tables with video footage in Berlin.
Objective target of these talks is a constructive exchange of experience with
critical statements from different perspectives.

Mein Geld TV hosts these round tables according to the motto:
~adopt, adapt, improve”

1) License free videos

Participants in these discussions are selected experts from the financial
sector, business and politics. The use of the video is license-free for the
participants

2) Spread on the internet

+ Partners: Lipper Alpha Insight, wallstreet:online,
Investment & more, BérseGo AG, FondsDISCOUNT.de, Thomson Reuters,
GodmodeTrader, Go Guidants, FinanzNachrichten.de,

Poppress, Fundresearch, Fondsvermittiung24.de, Asset Standard

* Forums and blogs: You Tube, Twitter, Xing,
LinkedIn, Facebook, vimeo
+ Promotion of the film through a Standalone Newsletter
(over 20 000 recipients / up to 15% opening rate and a click rate of 1%)

The scope of the seven largest cooperation partners and financial

Platforms is approximately 63.5 million Pl per month (Page Impressions)

3) Printfeedback

A detailed summary of 2 pages is published in every following issue of the
Mein Geld magazine.

Mein Geld TV shot over 260 videos and reaches up to 15 000 clicks per
video within three months after publication.

approx.

15 000 clicks

per video after 3 months

°x

Fuesiinlichs Beraturg el dee
Gieldunlege




MEIN GELD TV - ONE-ON-ONE

ONE-ON-ONE - DAS EXPERTENGESPRACH

Mein Geld TV conducts exclusive round tables with video footage in Berlin.
Objective target of these talks is a constructive exchange of experience with
critical statements from different perspectives.

Mein Geld TV hosts these round tables according to the motto:
~adopt, adapt, improve”

1) License free videos
The use of the video is license-free for the participants

2) Spread on the internet

+ Partners: Lipper Alpha Insight, wallstreet:online,
Investment & more, BérseGo AG, FondsDISCOUNT.de, Thomson Reuters,
GodmodeTrader, Go Guidants, FinanzNachrichten.de,
Poppress, Fundresearch, Fondsvermittlung24.de, Asset Standard

* Forums and blogs: You Tube, Twitter, Xing,
LinkedIn, Facebook, vimeo

* Promotion of the interview film through a Standalone Newsletter
(over 20 000 recipients / up to 15% opening rate and a click rate of 1%)

The scope of the seven largest cooperation partners and financial

Platforms is approximately 63.5 million Pl per month (Page Impressions)

Mein Geld TV shot over 260 videos and reaches up to 15 000 clicks per
video within three months after publication.

SRE Wi, @RY 00000

Thomas Merz - Head of Distribution Europe EX UK, Vanguard

approx.

15 000 clicks

per video after 3 months

°x

Imterew auf der IKM 2013; Fonds Pircasce ff 18
Maklerservice bl




KONTAKT

I PUBLISHER

Mein Geld Medien GmbH
FriedrichstraRe 133
10117 Berlin

Fon: +49 3088 94 71 90
Fax: +49 30 88 94 71 93
info@mein-geld-medien.de

www.mein-geld-medien.de

Managing director

Blanche I. Hagewald
+49308894 71 90
haegewald@mein-geld-medien.de

I EDITING GRAFICDESIGN/LAYOUT/
IMAGES
Editorial Board
Isabelle Hagewald Jessica Zimmerling
+49 308894 7190 +49 30 25056088
haegewald@mein-geld-medien.de j.zimmerling@mein-geld-medien.de
Online editing

Jan Schroter
j.schroeter@mein-geld-medien.de

Ingo Blisse
i.blisse@mein-geld-medien.de

Laura Weger -
l.weger@mein-geld-medien.de




ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

1. Diese Allgemeinen Geschéaftsbedingungen
gelten fur die Vertrage Uber Leistungen der
Mein Geld Medien GmbH (,Verlag"”) in den Be-
reichen Print-Anzeigen, Online-Werbemittel
(insoweit subsidiar zu den hierfur ggf. geson-
dert aufgestellten Bedingungen) und bewegtes
Bild. Fur Print-Anzeigen gelten daneben die
jeweils aktuellen Mediadaten Print. Fir On-
line-Werbemittel gelten daneben die jeweils
aktuellen Mediadaten Online. Daneben gelten
die dem Kunden fir das jeweilige Format tGber-
lassenen Mediadaten und Konzeptunterlagen.

2. Entgegenstehende oder abweichende Be-
dingungen des Auftraggebers finden keine
Anwendung, es sei denn, der Verlag hat ihrer
Geltung ausdrucklich in Textform zugestimmt.
Es gelten auch dann ausschlieBlich die Bedin-
gungen des Verlages, wenn der Verlag in Kennt-
nis entgegenstehender oder abweichender
Bedingungen des Auftraggebers die Leistung
vorbehaltlos ausfihrt.

A. Print-Anzeigen

3. Es gilt die bei Vertragsschluss aktuelle An-
zeigenpreisliste des Verlages. Preise, Aufschla-
ge und Nachladsse werden fur alle Auftraggeber
einheitlich berechnet. Bei allgemeinen Ande-
rungen der Preisliste ist der Verlag berechtigt,
die vereinbarten Preise flr noch nicht erschie-
nene Anzeigen in gleicher Weise zu andern.

4. Der Verlag gewahrt die in der Anzeigen-
preisliste bezeichneten Nachlasse fur alle in-
nerhalb eines Jahres erscheinenden Anzeigen
eines Werbungstreibenden. Wird ein Auftrag
aus Grunden, die der Verlag nicht zu vertreten
hat, nicht ausgefthrt, so hat der Auftraggeber
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflich-
ten dem Verlag die Differenz zwischen dem ge-
wahrten und dem der tatsachlichen Abnahme

entsprechenden Nachlass zu erstatten.

5. ,Anzeigenauftrag” im Sinne dieser Allge-
meinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen oder anderer Werbemittel (nach-
folgend insgesamt als ,Anzeigen” bezeichnet)
eines Werbungstreibenden oder sonstigen In-
serenten (,Auftraggeber”) zum Zweck der Ver-
breitung.

6. In einen Anzeigenauftrag kénnen alle in-
nerhalb eines Jahres erscheinenden Anzeigen
einbezogen werden. Die Laufzeit des Anzeige-
nauftrages beginnt mit dem Erscheinen der
ersten Anzeige.

7. Platzierungsanweisungen des Auftraggebers
sind nur gultig, wenn sie vom Verlag schriftlich
bestatigt worden sind.

8. Anzeigen werden in bestimmten Ausgaben
und an bestimmten Platzen nur aufgenommen,
wenn Auftraggeber und Verlag sich hierauf in
Textform (einschlieBlich E-Mail) geeinigt haben.

9. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort
+Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

10. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauf-
trage nicht anzunehmen, deren Inhalte gegen
Gesetze, behordliche Bestimmungen oder die
guten Sitten verstoRBen, oder die wegen ihres
Inhaltes, ihrer Herkunft oder technischen Form
den einheitlichen Grundsatzen des Verlages
widersprechen oder deren Veréffentlichung
fur den Verlag unzumutbar ist. Trifft eine die-
ser Voraussetzungen auf einzelne Anzeigen im
Rahmen eines Anzeigenauftrages zu, so ist der
Verlag berechtigt, nach seiner Wahl die Anzei-
ge bis zu einer Korrektur zurlickzustellen oder
die Anzeige abzulehnen. Der Gesamtabschluss

bleibt von einer solchen Ablehnung einzelner
Anzeigen unberuhrt. Die Ablehnung eines Auf-
trages wird dem Auftraggeber unverziglich
mitgeteilt.

11. Die Verantwortung fur den Inhalt und die
rechtliche Zulassigkeit der Anzeigen verbleibt
beim Auftraggeber. Der Verlag ist nicht ver-
pflichtet, Auftrédge und Anzeigen daraufhin zu
prufen, ob sie Rechte Dritter und/oder gesetzli-
che Vorschriften (z. B. Wettbewerbs-, Urheber-,
Presserecht) verletzen. Der Auftraggeber hat
den Verlag von Ansprichen freizustellen, die
Dritten aus der Ausfiihrung des Auftrags gegen
den Verlag erwachsen. Einen Schaden, der dem
Verlag aus der Ausfuhrung des Auftrags durch
Anspriche Dritter (z. B. Anspruch auf Abdruck
einer Gegendarstellung oder Anspriche wegen
fehlender Bildrechte) entsteht, hat der Auftrag-
geber zu ersetzen.

12. Bei PR-Texten behalt sich der Verlag forma-
le Anderungen vor (z. B. Schriftart und -groRe),
um Layout-Vorgaben einzuhalten. Beilagen-
und Beihefterauftrage sind fur den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters der Beilage und de-
ren Billigung bindend.

13. Anzeigen, die sich in Bild, Text oder Aufma-
chung auf ,MeinGeld"” beziehen, kann der Ver-
lag in der Regel nicht aufnehmen.

14. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzei-
gentextes und einwandfreier Druckunterlagen
oder der Beilagen ist der Auftraggeber verant-
wortlich. FUr erkennbar ungeeignete oder be-
schadigte Druckunterlagen fordert der Verlag
unverzlglich Ersatz an.

15. Der Verlag gewahrleistet die fur den beleg-
ten Titel Ubliche Druckqualitat im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen Mog-
lichkeiten.

16. Der Auftraggeber hat, soweit dies nicht von
ihm selbst zu vertreten ist, bei ganz oder teil-
weise unleserlichem, unrichtigem oder bei un-
vollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine einwand-
freie Ersatzanzeige. Der Anspruch besteht nur
in dem Ausmalf, in dem der Zweck der Anzeige
innerhalb der garantierten verkauften Aufla-
ge beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine
ihm hierfur gestellte angemessene Nachfrist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut
nicht einwandfrei so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Zahlungsminderung.

17. FUr Schaden aus der Verletzung des Le-
bens, des Kdrpers oder der Gesundheit sowie
fur Schaden, die auf Vorsatz oder grober Fahr-
|assigkeit beruhen, haftet der Verlag nach den
gesetzlichen Vorschriften, Fir Schaden, die auf
einer leicht fahrlassigen Verletzung wesentli-
cher Vertragspflichten beruhen, haftet der Ver-
lag begrenzt auf Ersatz des vertragstypischen,
vorhersehbaren Schadens. Sonstige Schadens-
ersatzanspriche des Auftraggebers sind aus-
geschlossen. Die Vorschriften des Produkthaf-
tungsgesetzes bleiben unberihrt. Fir Schaden
aus hoéherer Gewalt, Streik oder anderen Um-
standen, die der Verlag nicht zu vertreten hat,
haftet der Verlag nicht.

18. Beim Abschluss Uber mehrere Anzeigen
hat der Auftraggeber im Falle einer Auflagen-
minderung einen Anspruch auf Preisminde-
rung, wenn eine Auflagenhdhe zugesichert ist
und diese um mehr als 20 v. H. sinkt. Der An-
spruch auf Preisminderung ist ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zurUlcktreten konnte.

19. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung
fur die Richtigkeit zurlickgesandter Probeabzi-



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

ge oder Andrucke und der dazu gegebenenfalls
vermerkten Korrekturangaben. Wenn der Auf-
traggeber den ihm Ubermittelten Korrektur-
abzug nicht innerhalb der ihm gesetzten Frist
zurlckgibt, gilt die Genehmigung zum Druck
als erteilt.

20. Rechnungen sind sofort nach Erhalt zur
Zahlung fallig. Bei Zahlungen innerhalb von 3
Tagen werden 2% Skonto gewahrt, sofern keine
alteren Rechnungen offen sind.

21. BeiZahlungsverzug oder Stundung werden
Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die wei-
tere Ausfuhrung des laufenden Auftrages bis
zur Bezahlung zurickstellen und fur die rest-
lichen Anzeigen Vorauszahlungen verlangen.
Bei Vorliegen begrindeter Zweifel an der Zah-
lungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag
berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Rucksicht auf das ursprunglich
vereinbarte Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrages und von dem Ausgleich of-
fen stehender Rechnungsbetrage abhangig zu
machen.

22. Kosten fur erhebliche Anderungen einer
urspringlich vereinbarten Ausfuhrung und far
die Lieferung bestellter Druckunterlagen ge-
hen zu Lasten des Auftraggebers.

23. Mangelhaftungs- und Schadenersatzan-
spriche gegen den Verlag verjahren innerhalb
von zwolf Monaten ab Lieferung bzw. Verof-
fentlichung. Beanstandungen von Mangeln
- mit Ausnahme von versteckten Mangeln -
mussen dem Verlag innerhalb von vier Wochen
nach Veroffentlichung erklart werden.

24. Nach Freigabe des Korrekturabzugs sind
Sistierungen, Anderungen von GréRRen, Forma-

ten und der Wechsel von Farben nicht mehr
moglich. Bei telefonisch aufgegebenen An-
zeigen oder telefonisch erteilten Korrekturen
haftet der Verlag nicht flr die Richtigkeit der
Wiedergabe. Eine Haftung wird auch nicht Gber-
nommen wenn sich Mangel an der Vorlage erst
bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen.
Der Auftraggeber hat bei ungeniigendem Ab-
druck dann keine Anspriche. Evtl. entstehende
Mehrkosten mussen weiter berechnet werden.

25. Zu Beginn einer neuen Geschaftsverbin-
dung behalt sich der Verlag vor, Vorauszahlun-
gen bis zum Anzeigenschlusstermin zu verlan-
gen.

26. Der Verlegernachlass auf Anzeigen fur Bu-
cher, die im Verlag des Auftraggebers erschei-
nen, betragt 10%.

27. Werbeagenturen und Werbungsmittler
sind verpflichtet, sich mit ihren Angeboten,
Vertragen und Abrechnungen an die glltige
Preisliste des Verlages zu halten. Eine vom Ver-
lag gewahrte Mittlervergttung darf an die Auf-
traggeber weder ganz noch teilweise weiterge-
geben werden.

28. Die Bedingungen fur Anzeigenauftrage gel-
ten sinngemal auch fur Auftrage tGber Sonder-
drucke, Advertorials, Beihefter, Beikleber oder
technische Sonderausfihrungen.

B. Online-Werbemittel

29. FUr Vertrage uUber Online-Werbemittel
(insb. Anzeigen und andere Werbeschaltungen
auf der Internetprasenz des Verlags) gelten
vorrangig die hierzu gesondert aufgestellten
Allgemeinen Geschaftsbedingungen.

30. Im Ubrigen gelten ergidnzend und ent-

sprechend die vorstehenden Bedingungen fur
Print-Anzeigen.

31. Der Verlag behalt sich vor, fur Werbeban-
ner aus Platzgrinden ein Rotationsverfahren
festzulegen.

C. Bewegtes Bild

32. Paketangebote des Verlages, die neben
unentgeltlichen Leistungen im Bereich beweg-
tes Bild entgeltliche Leistungen, insbesondere
Anzeigenauftrage, umfassen, kénnen nur als
Gesamtpaket der entgeltlichen und unent-
geltlichen Leistungen gebucht werden. Die An-
nahme des Paketangebots erfasst daher stets
auch den entgeltlichen Teil.

33. Leistungen des Verlags im Bereich be-
wegtes Bild bedirfen aufwendiger Planung
und Vorbereitung. Sofern die Teilnahme einer
vom Auftraggeber benannten Person an einer
Videoproduktion (z. B. Aufzeichnung einer
Roundtable-Diskussion, Frankfurter Kreis Fi-
nanztalk usw.) Vertragsbestandteil ist, ist der
Auftraggeber daher fir die Mitwirkung des
Teilnehmers verantwortlich. Uber eine Ver-
hinderung des Teilnehmers hat der Auftrag-
geber den Verlag spatestens vier Wochen vor
dem Zeitpunkt der Mitwirkung (z. B. Tag der
Aufzeichnung), frihestens aber drei Werkta-
ge nach Bekanntgabe des Zeitpunktes der
Mitwirkung durch den Verlag zu informieren.
Der Auftraggeber hat zugleich einen geeig-
neten und qualifizierten Ersatzteilnehmer zu
benennen. Ein geeigneter und qualifizierter
Ersatzteilnehmer ist auch zu benennen, wenn
der vorgesehene Teilnehmer kurzfristig ver-
hindert ist.

34. Der Auftraggeber haftet fir Schaden, die
dem Verlag aus der vom Auftraggeber zu ver-

tretenden Verletzung der in Nr. 33 genannten
Obliegenheiten entstehen. Die nicht rechtzeiti-
ge Benennung eines Ersatzteilnehmers sowie
ein Verschulden der von ihm benannten Teil-
nehmer hat der Auftraggeber in jedem Fall zu
vertreten.

35. Die Verhinderung eines Teilnehmers be-
rechtigt den Auftraggeber nicht, sich vom Ver-
trag zu losen, es sei denn, sie ist vom Verlag
zu vertreten. Anspruch auf die ersatzweise
Teilnahme an einer anderen Videoproduktion
besteht nicht.

D. Allgemeines

36. Erfillungsort und ausschlieBlicher Ge-
richtsstand ist der Sitz des Verlages, soweit
nicht gesetzlich etwas anderes zwingend vor-
geschrieben ist.

37. Esfindet ausschlieBlich das Recht der Bun-
desrepublik Deutschland Anwendung.



