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KURZPORTRAIT

Mein Geld ist seit Gber 20 Jahren auf dem Markt und eines der fihren-
den, konzernunabhangigen Fachmagazine fur Fihrungskrafte und Ent-
scheidungstrager der Finanz- und Versicherungswirtschaft. Zudem ist es
Wegweiser fUr Vertrieb, Anleger und institutionelle Investoren.

« MitMein Geld erreichen Sie eindeutig die definierten Zielgruppen.

* Profitieren Sie, sowohl im Bereich Print, als auch Online oder mit Be-
wegtbild, von unserem grolRen Netzwerk mithilfe dessen wir jedem
Kunden individuell zugeschnittene Lésungen anbieten kénnen.

* Fir jede Rubrik kommen von unserer qualifizierten Fachredaktion jahr-
lich Gber 200 Artikel.

« Uber 800 Seiten an fundiertem Fachwissen in den Rubriken:

+ Offene Investmentfonds

+ Sachwertanlagen /Immobilien
* Makler/Finanzdienstleister

* Versicherung

+ Lifestyle

* Mein Geld spricht auch die gesamte Branche der institutionellen Kun-
den an, die aus Family Offices, Vermogensverwaltern, Fund of Funds,
Private Banking & Pensionskassen bestehen.

+ Mit praxisorientieren Fachaufsatzen, Interviews, Urteilen und Kurz-
meldungen informiert Mein Geld die Leser und prasentiert lhnen am

Markt erfolgreiche Konzepte und Lésungsansatze fur das Tagesgeschaft.

Zudem werden die neusten Trends auf dem Finanzmarkt vorgestellt.

SCHWERPUNKTE

* Investmentfonds
+ Sachwertanlagen
* Immobilien

« Makler

* Finanzdienstleister
¢ Fort- und Weiterbildung, Regulierung

* Versicherung
Markt und Trends der Finanzindustrie

I ES CraEn
Sh-p A

o
%

e

e e

et Lo o e e
i W

o




REICHWEITE & ZIELGRUPPEN

56% 25% 19%

unserer Kunden unserer Kunden unserer Kunden
kaufen 3-5 Ausgaben kaufen 2-4 Ausgaben kaufen 1-3 Ausgaben
pro Jahr pro Jahr pro Jahr
Sie erreichen mit dem Wirtschaftsmagazin jenes kaufkraftige

Klientel, welches sich fir Ihre Produkte interessiert und sich diese auch

leisten kann. Unsere Leser nutzen die Dienstleistungen lhrer Branche in

starkem MaRe und haben ein Gberdurchschnittlich hohes, frei verfigba-

res Einkommen. FUr Finanzdienstleister und Maklerpools ist

ein Obligo, da es eine Quelle fur faire Partner und neue Finanzimpulse

ist. Es bietet Beratern eine aktive Verkaufshilfe flr sich und ihre Kunden.
Leser finden im Magazin Nischenprodukte in jedem Segment

und sind immer den Finanzmarkttrends ein Stlck voraus. Auch fur institu-

tionelle Leser bietet durch die Offene Investmentfonds Rubrik

wertvolle Informationen aus der Finanzindustrie.

Professionelle
Berater, Finanz-
berater & Makler

REICHWEITE

52 000 Auflage im Kiosk bundesweit, in Osterreich, der Schweiz und
Luxemburg. Zusatzlich rund 5 000 Exemplare Direktversendung an
Vermoégensverwalter, Family Offices, Verbande, Pensionskassen und
Private Banking und 3 000 Velege direkt an institutionelle Kunden.

Funds of Funds

Institutionelle Investoren
& Bankberater

\Versorgungswerke

Vermégensver-
waltungen; Family Offices
& Privathanken




DRUCKUNTERLAGEN UND TERMINE

MATERIAL & DRUCKUNTERLAGEN

Texte Bilddaten Farbprofil
Anlieferung ausschlieRlich als Farbbilder - Farb-Modus CMYK, ISOcoated_v2_300_eci.icc
reines Textdokument (.doc, .docx). Auflosung 300dpi, Gesamtfarbauftrag maximal
2700 Zeichen (inkl. Leerzeichen) je Seite GréBenmalstab 100 %. 300 %. Das Profil ist erhaltlich
Bilddateien bitte einzeln senden. S/W-Bilder - Graustufen-Modus, unter www.eci.org.
Tabellen und Grafiken méglichst Auflosung 300 dpi, GroBenmalstab
im Rohformat (.doc, .docx, .xls) 100 % Strich - BitmapModus,
mindestens 1 200 dpi.
Druckunterlagen (Anzeigen) Innerhalb eines EPS dirfen
Anlieferung ausschlieRlich im keine Bilddaten im DCS-Format
PDF/X-3-Standard. eingebunden sein.

Bitte 3 mm Beschnitt beachten.
Keine Sonderfarben verwenden.
Farbprofil beachten.

ERSCHEINUNGSTERMINE 2018

01 - Februar / Marz 12.01.2018 19.02.2018
02 - April / Mai 02.03.2018 09.04.2018
03 - Juni/ Juli 04.05.2018 11.06.2018
04 - September / Oktober 20.07.2018 27.08.2018
05 - November / Dezember 28.09.2018 05.11.2018

Geringfligige Termindnderungen vorbehalten.




FORMATE & PREISE

FORMAT SATZSPIEGEL BREITE X HOHE

2/1 380 x1222 mm

m7m —~170x1211 mm

1/2 quer —170 x1109,5 mm

1/2 quer Uber Bund —380x1109,5mm

1/3 hoch (1-sp.) —~53x1211 mm

1/3 quer (3-sp.) — 170 x165,5mm

1/6 hoch (1-sp.) — 28 x180 mm

1/4 hoch (1-sp.) —~53x1166 mm

1/4 quer (3-sp.) 170 x144 mm

Flip Flop links: =170 x1100 mm / rechts: =170 xI 110 mm
Insel —53x153 mm

Tunnel — 53x161 mm

Wallpaper links: —116,5 x124 mm / rechts: — 53 x1211 mm
SONDERFORMATE SATZSPIEGEL BREITE X HOHE

2./3. Umschlagsseite -

4. Umschlagsseite -

1/3 Anzeige Editorial ~53,3x1211 mm
1/3 Anzeige Inhaltsverzeichnis —~61x1211 mm
1/3 Anzeige Impressum —53,3x1211 mm
Titelseite

KLAPPER

Titelklapper (U1) Anzeige + Klapper
2./3. Umschlagsseite Anzeige + Klapper

ANSCHNITT (+ 3 MM ZUGABE) BREITE X HOHE

—420x1270 mm
210 x1270 mm
—~210x1133,5mm
—~420x1133,5mm
—~73x1270 mm
210 x190 mm
—~67x1133,5mm
—73x1190 mm
—210x170 mm

links: =210 x1135 mm / rechts: =~ 210 x1135 mm

—53x153 mm
53 x185 mm

links: = 136,5 x 155 mm / rechts: 1/3 hoch

ANSCHNITT (+ 3 MM ZUGABE) BREITE X HOHE

—~210x1270 mm
—~210x1270 mm
—~74x1270 mm
—81x1270 mm
—~74x1270 mm

ANSCHNITT (+ 3 MM ZUGABE) BREITE X HOHE

— 416 x1270 mm

207 x1270 mm +— 146 x1270 mm

PREIS (ZZGL. 19 % MWST)

12520,00 €
7025,00 €
3700,00 €
7 540,00 €
3015,00 €
3015,00 €
1510,00 €
2140,00 €
2140,00 €
7540,00 €

800,00 €
1200,00 €
5170,00 €

PREIS (ZZGL. 19 % MWST)

7660,00 €
8940,00 €
3300,00 €
3300,00 €
3300,00 €

auf Anfrage

PREIS (ZZGL. 19 % MWST)
16 665,00 €
15350,00 €



FORMATE & PREISE

2/1 Seite, Bunddurchdruck 1/1 Seite 1/2 Seite
— 420 x1270 mm —210x1270 mm —210x1133,5 mm
12520,00 € 7 025,00 € 3700,00 €

2 x1/2 Seite, Bunddurchdruck 1/3 Seite, 1-spaltig (hoch) 1/3 Seite, 3-spaltig (quer)
—420x1133,5 mm —~73x1270 mm —~ 210 X190 mm
7 540,00 € 3015,00 € 3015,00 €



FORMATE & PREISE

1/6 Seite, 1-spaltig (hoch) 1/4 Seite, 1-spaltig (hoch)
—~67x1133,5mm —~72x1190 mm
1510,00 € 2140,00 €

Flip Flop Insel 1/3 Seite, 1-§paltig (hoch)

2X =210 %1135 mm 53 x153 mm —~ 53 X185 mm
7 540,00 € 800,00 € 1 200,00 €

.

1/4 Seite, 3-spaktig (quer)
—=210x170 mm
2 140,00 €

Wallpaper
links —136,5 x 155 mm
rechts — 73 x1270 mm
5170,00 €



ADVERTORIALS

MEIN GELD ADVERTORIAL

Stellen Sie Ihr Produkt bzw. Ihr Unternehmen durch ein Adver-
torial optimal dar. Aus lhren Unterlagen (z.B.: Foto(s) und Logo in
300 dpi Auflésung, gewulnschten Textinhalten etc.) gestaltet unser
Redaktions- und Grafikteam professionell Ihre personliche Prasen-
tationsseite. Das Basislayout wird von Mein Geld vorgegeben und
bei den individuellen Gestaltungsmoglichkeiten unterstitzt Sie das
Layout-Team.

LEISTUNGSUMFANG

Gestaltung durch Mein Geld, uneingeschrankte Nutzungsrechte fur
Veroffentlichungen im Internet als Pdf.

PREISBEISPIEL

je Seite* fur 1 760 €**
2 Seiten flr 3 300 €**

Individuelle Angebote mdglich

#2700 Zeichen je Seite inklusive Leerzeichen

**Preijs ist nicht rabatt- und provisionsfahig und versteht sich zzgl. Gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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GUIDED CONTENT / CROSS MEDIA

REDAKTIONELLE AUFBEREITUNG

Das jeweilige Schwerpunktthema wird im Vorfeld redaktionell von
Mein Geld aufbereitet.

1. EINLEITUNGSBEITRAG
+ MarktuUberblick mit relevanten Daten und Entwicklungen

2. EXPERTENINTERVIEW

+ Interview mit einem Experten aus Fondsindustrie oder Wissen-
schaft

ZWEI SEITEN FUR UNSERE KUNDEN

Jedes teilnehmende Unternehmen erhalt zwei Seiten.*

3. PRODUKTPORTRAIT

+ Eine Seite Produktportrait

+ Der Text wird vom Unternehmen geliefert und von
Mein Geld gelayoutet

+ 2700 Zeichen inkl. Leerzeichen

+ plus Bild- und / oder Grafikmaterial

4. Q&A

+ Alle Unternehmen beantworten vier exakt gleiche Fragen, die von
der Mein Geld Redaktion vorgegeben werden

+ Die Fragen dienen der optimalen Vergleichbarkeit der teilnehmen-
den Unternehmen und deren Produkte

+ 2700 Zeichen inkl. Leerzeichen

Sie finden unsere Guided Contents mit allen Unternehmens-
portraits als kostenlos zugangliches Dossier auf der Inter-
netseite von Mein Geld

*Die Seiten sind getrennt voneinander zu betrachten, die Zeichenzahlen kénnen
nicht zusammengezogen und beliebig verteilt werden

EINLEITUNGSBEITRAG

EXPERTENINTERVIEW
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ETF NEWS

1. EINLEITUNG

Die ETF News jeder Ausgabe werden im Vorfeld redaktionell von
Mein Geld aufbereitet. Die Redaktion stellt einen Markttberblick mit
relevanten Daten und Entwicklungen zusammen.

2. EDUCATION

Ein Unternehmen lehrt die Mein Geld Leser Uber bestimmte Pro-
duktsparten und -neuheiten aus dem Bereich ETF und gibt Beispiele
aus dem eigenen Hause.

+ Umfang: 2 Seiten

+ Beitrag soll ,Lehrcharakter” erfullen

+ Der Text wird vom Unternehmen geliefert und von
Mein Geld gelayoutet

* 5500 Zeichen inkl. Leerzeichen

+ plus Bild- und / oder Grafikmaterial

3. UNTERNEHMENS-NEWS

Drei weitere Unternehmen positionieren sich zum Thema ETF und
informieren die Leserschaft Uber Produkte aus Ihrem Hause.

+ Umfang: 1 Seite

« Thema ist frei wahlbar (Produkt, Strategie, etc.)

+ Interview moglich

« Der Text wird vom Unternehmen geliefert und von
Mein Geld gelayoutet

+ 2700 Zeichen inkl. Leerzeichen

+ plus Bild- und / oder Grafikmaterial

Nach Erscheinen der Ausgabe finden Sie die ETF News
auch als kostenlos zugangliches Dossier auf der Webseite
von Mein Geld
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SONDER- & NACHDRUCKE

MEIN GELD SONDERDRUCK

Mit Ihnrem Mein Geld Sonderdruck haben Sie einen
idealen Kommunikationsverstarker an lhrer Seite.

Nutzen Sie unsere Sonderdrucke

+ fur Ihren AuBendienst

+ als Auslage bei Messen und Veranstaltungen
« fUr Mailings

+ zur Integration in lhre Website

Lassen Sie auch lhren Beitrag aus dem Magazin als
Sonderpublikation drucken. Die Artikel werden nach
Ihren Winschen aufbereitet und mit einer individu-
ellen Titelseite als Sonderdruck neu generiert.

Preis Preise auf Anfrage*
Umfang 2-seitig, 4-seitig, 6-seitig (Wickelfalz) usw.
Format 210 x 270 mm (geschlossen)

*Preise sind nicht provisionsfahig
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KOOPERATION LIPPER/MEIN GELD

+GET THE INFORMATION FOR TOMORROW"

Lipper ist das weltweit fuhrende Unternehmen im Bereich der
Fondsanalyse - eine hundertprozentige Tochter des Informations-
dienstleisters Thomson Reuters. Mit seinem 20-jahrigen Bestehen
und seiner bundesweiten Printmedienprasenz, zahlt Mein Geld
zu den altesten Wirtschaftsmagazinen Deutschlands. Lipper und

Mein Geld bundeln ihr Wissen und reden Klartext Uber offene In-
vestmentfonds.

Experte Detlef Glow, Leiter der Fondsanalyse fiir Europa, den
mittleren Osten und Afrika bei Lipper, ist federfiihrend fur die
Rubrik der Offenen Investmentfonds.

MEIN GELD FONDSANALYSE

a——
S e o i s et 2L L

THEMEN

+ Analyse einer der Hauptanlagekategorien

+ Vorstellung einer weiteren Anlagekategorie

« Marktberichterstattung

+ Spezielle Berichte

« Fondsanalyse - Tabellarische Darstellung - Tops

b —

f

BERICHTERSTATTUNG ZU
OFFENEN INVESTMENTFONDS

+ Grol3e Reichweite

* Hohe Marktintelligenz

+ Starkung des Fondsgedankens in Deutschland und Osterreich
+ Zielgruppenorientierte Berichterstattung

+ Beide Partner sind neutral und unabhangig

+ Keine Interessenkonflikte zwischen den Partnern

+ Keine wirtschaftliche Verbindung zwischen den Unternehmen
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MEIN GELD TV

FRANKFURTER KREIS - DER FINANZTALK

Mein Geld TV fuhrt in Berlin exklusive Roundtable Gesprache mit Videoauf-
zeichnungen durch. Die Zielsetzung dieser Gesprachsrunden ist ein konst-
ruktiver Erfahrungsaustausch mit kritischen Statements aus unterschiedli-
chen Blickwinkeln.

Mein Geld TV leitet die Roundtables unter dem Motto:
Informationen fiir Investoren, Berater und financial Education

1) Videos lizenzfrei

Teilnehmer dieser Diskussionsrunden sind ausgewahlte Experten aus der
Finanzbranche, Wirtschaft und Politik. Die Verwendung des Videos ist fur
die Teilnehmer lizenzfrei

2) Verbreitung im Internet

+ Kooperationspartner: Lipper Alpha Insight, wallstreet:online,
Investment & more, BorseGo AG, FondsDISCOUNT.de, Thomson Reuters,
GodmodeTrader, Go Guidants, FinanzNachrichten.de,

Poppress, Fundresearch, Fondsvermittlung24.de, Asset Standard
+ Foren und Blogs: You Tube, Twitter, Xing,
LinkedIn, Facebook, vimeo
* Promotion des Films auf Mein Geld durch einen Standalone
Newsletter (iber 20 000 Empfanger/bis zu 15% Offnungsrate
und eine Klickrate von 1%)

Die Reichweite der sieben gr6Bten Kooperationspartner und Finanz-

plattformen betréagt pro Monat ca. 63,5 Millionen Pl (Page Impressions)

3) Printfeedback

Eine ausfuhrliche Zusammenfassung von 2 Seiten wird in jeder folgenden
Ausgabe vom Mein Geld Anlegermagazin publiziert.

Mein Geld TV hat lGiber 260 Filme gedreht und erzielt durch die

optimale Verbreitung bis zu 15 000 Klicks pro Film innerhalb von
drei Monaten.

00000

ca

15 000 Klicks

pro Video nach 3 Monaten

°x

Personliche Beratung bei der
Geldanlage unverzichtbar




MEIN GELD TV

ONE-ON-ONE - DAS EXPERTENGESPRACH * Promotion des Interview-Films auf Mein Geld durch einen Stand-
alone Newsletter (liber 20 000 Empféanger/bis zu 15% Offnungsrate und
Mein Geld TV fuhrt auf Kongressen, Fachmessen oder anderen abgestimm- eine Klickrate von 1%)

ten Ort und Zeitpunkt Experteninterviews zu verschiedenen Themen der
Finanzbranche. Das Interview wird zum besprochenen Zeitpunkt und Ort
mit dem Kunden durchgefuhrt. Sdmtliche Inhalte knnen zuvor mit dem
Moderatoren abgestimmt werden.

Die Reichweite der sieben gr6Bten Kooperationspartner und Finanz-

plattformen betréagt pro Monat ca. 63,5 Millionen Pl (Page Impressions)

1) Videos lizenzfrei Mein Geld TV hat Giber 260 Filme gedreht und erzielt durch die
optimale Verbreitung bis zu 15 000 Klicks pro Film innerhalb von
drei Monaten.

Die Verwendung des Videos ist fur die Teilnehmer lizenzfrei

2) Verbreitung im Internet

+ Kooperationspartner: Lipper Alpha Insight, wallstreet:online,
Investment & more, BérseGo AG, FondsDISCOUNT.de, Thomson Reuters,
GodmodeTrader, Go Guidants, FinanzNachrichten.de,
Poppress, Fundresearch, Fondsvermittlung24.de, Asset Standard
+ Foren und Blogs: You Tube, Twitter, Xing,
LinkedIn, Facebook, vimeo

@ Mein Geld

uuuuuu

Mein Geld TV

ca

15 000 Klicks

pro Video nach 3 Monaten 4 - ‘ (O - = :
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DATEN UND FAKTEN

1

/
/

I

GATTUNG

VERBREITETE AUFLAGE

ABONNENTEN

ERSCHEINUNGSWEISE

COPYPREIS

HEFTFORMAT

SATZSPIEGEL

DRUCKVERFAHREN

DRUCKUNTERLAGEN

AGENTURPROVISION

e ?
] /

60 000 Exemplare (Deutschland, Osterreich, Schweiz, Luxemburg)

Wirtschaftsmagazin

8000

5 Ausgaben pro Jahr

4,50 EUR Deutschland / 5,10 EUR Osterreich / 6,90 CHF Schweiz / 5,30 EUR Luxemburg
210 x 270 mm

170 x 211 mm / 2700 Zeichen inklusive Leerreichen

Bogenoffsetdruck, Klebebindung

Anlieferung per E-Mail oder auf Datentrager in gebrauchlichen Standardformaten, Filme sind
ungeeignet wegen des Qualitatsverlustes bei digitaler Weiterverarbeitung

15%




KONTAKT

I VERLAG UND HERAUSGEBER

Mein Geld Medien GmbH
FriedrichstralBe 133
10117 Berlin

T

Ty,
I5y
s

Fon: +4930 8894 71 90
Fax: +49 30 88 94 71 93
info@mein-geld-medien.de

www.mein-geld-medien.de

Geschaftsfuhrung

.. Isabelle Hagewald
+49 308894 71 90
haegewald@mein-geld-medien.de

I REDAKTION GRAFIKDESIGN/LAYOUT/
BILDREDAKTION
Redaktionsleitung

Isabelle Hagewald Jessica Zimmerling
+49 308894 71 90 +49 30 25056088
haegewald@mein-geld-medien.de j.zimmerling@mein-geld-medien.de

Online Redaktion

Doris Boker
d.boeker@mein-geld-medien.de

Newsletter
Doris Boker

- d.boeker@mein-geld-medien.de -




ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

A

1. Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt
der Auftraggeber die Allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen und die jeweils gultige Preisliste des Auftrag-
nehmers (,MeinGeld") als verbindlich an.

+Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allge-
meinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag Uber
die Veroéffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
oder anderer Werbemittel (nachfolgend insgesamt als
.Anzeigen” bezeichnet) eines Werbungstreibenden
oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als
Werbungstreibende” bezeichnet) in MeinGeld” zum
Zweck der Verbreitung. Fur die Abwicklung eines An-
zeigenauftrages sind ausschlieRlich diese Allgemeinen
Geschaftsbedingungen mafigeblich. Abweichende Be-
dingungen des Auftraggebers finden auch dann keine
Anwendung, wenn der Verlag im Einzelfall nicht wider-
spricht.

2.In einem Anzeigenauftrag kénnen alle innerhalb ei-
nes Jahres erscheinenden Anzeigen einbezogen wer-
den. Die Laufzeit des Anzeigenauftrages beginnt mit
dem Erscheinen der ersten Anzeige. Platzierungsan-
weisungen des Auftraggebers sind nur gultig, wenn
sie vom Auftragnehmer schriftlich bestatigt worden
sind.

3. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfullt, die
der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflich-
ten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und
dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung ent-
fallt, wenn die Nichterfullung auf héherer Gewalt im
Risikobereich des Verlages beruht.

4. Anzeigen im Wirtschaftsmagazin ,MeinGeld" wer-
den in bestimmten Ausgaben und an bestimmten
Platzen nur aufgenommen, wenn Auftraggeber und
Verlag sich geeinigt haben, dass diese Anzeigen in
bestimmten Ausgaben und an bestimmten Platzen
erscheinen. Bei Online-Anzeigen behalt sich der Ver-
lag vor, fur Werbebanner aus Platzgrinden ein Rota-
tionsverfahren festzulegen.

5.Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestal-
tung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich
kenntlich gemacht.

6. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage nicht

anzunehmen oder einzelne Anzeigen im Rahmen ei-
nes Anzeigenauftrages abzulehnen (Rucktritt), deren
Inhalte gegen Gesetze, behdrdliche Bestimmungen
oder die guten Sitten verstoRen, wegen ihres Inhal-
tes, ihrer Herkunft oder technischen Form den ein-
heitlichen Grundsatzen des Verlages widersprechen
oder deren Veroffentlichung fir den Verlag unzumut-
bar ist. Bei PR-Texten behdlt sich der Verlag formale
Anderungen zum Beispiel der Schriftart und -gréRe
vor, um Layout-Vorgaben einzuhalten. Beilagen- und
Beihefterauftrage sind fir den Verlag erst nach Vor-
lage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

7. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes
und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beila-
gen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fur erkenn-
bar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen
fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Ver-
lag gewahrleistet die flr den belegten Titel Ubliche
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunter-
lagen gegebenen Méglichkeiten.

8. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise un-
leserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsmin-
derung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem Ausmal3, in dem der Zweck der Anzeige
innerhalb der garantierten verkauften Auflage be-
eintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfar
gestellte angemessene Nachfrist verstreichen oder
ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Ruckgangigmachung des Auftrages. Schadener-
satzanspriche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsabschluss und/oder uner-
laubter Handlung sind - auch bei telefonischer und
elektronischer Auftragserteilung - ausgeschlossen;
Schadenersatzanspriche aus Unmoglichkeit der
Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens und auf das fur die betref-
fende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies
gilt nicht fur Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des
Auftragnehmers, seines gesetzlichen Vertreters und
seiner Erflllungsgehilfen. Die Haftung des Verlages
ist in diesen Fallen auf den Ersatz des vorhersehba-
ren Schadens und auf das fir die Anzeige zu entricht-
ende Entgelt beschrankt. Beanstandungen kdnnen
nur innerhalb von vier Wochen nach Veréffentlichung
der Anzeige

geltend gemacht werden, es sei denn, es handelt sich

um versteckte Mangel.

9. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem
Abschluss GUber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn eine Aufla-
genhohe zugesichert ist und diese um mehr als 20 v.
H. sinkt. DarlUber hinaus sind bei Abschlissen Preis-
minderungsanspriche ausgeschlossen, wenn der
Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auf-
lage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser
vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlcktreten
konnte

10. Der Auftraggeber Ubernimmt die Verantwortung
fur die Richtigkeit zurtckgesandter Probeabzige
oder Andrucke und der dazu gegebenenfalls ver-
merkten Korrekturangaben. Wenn der Auftraggeber
den ihm Ubermittelten Probeabzug nicht innerhalb
der ihm gesetzten Frist zurlckgibt, gilt die Genehmi-
gung zum Druck als erteilt.

11. Rechnungen sind sofort nach Erhalt der selben
zur Zahlung fallig. Bei Zahlungen innerhalb von 3 Ta-
gen werden 2% Skonto gewahrt, sofern keine alteren
Rechnungen offen sind.

12. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zin-
sen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Ver-
lag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung
des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurick-
stellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszah-
lungen verlangen. Bei Vorliegen begrindeter Zweifel
an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzei-
gen ohne Rucksicht auf das urspringlich vereinbarte
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages
und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungs-
betrage abhangig zu machen.

13. Kosten fiur erhebliche Anderungen einer ur-
sprunglich vereinbarten Ausfuhrung und fur die Lie-
ferung bestellter Druckunterlagen gehen zu Lasten
des Auftraggebers.

14. Erfullungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des
Verlages, soweit ein Gesetz nicht zwingend etwas an-
deres vorschreibt.

B

a) Die allgemeinen Geschaftsbedingungen des Auf-
tragnehmers gelten

sinngemal auch fur Auftrage Uber Sonderdrucke,
Beihefter, Beikleber oder technische Sonderausfih-
rungen.

b) Wird die Anzeigenpreisliste gedndert, so treten
die neuen Bedingungen auch bei laufenden Anzei-
genauftragen sofort in Kraft. Preise, Aufschlage und
Nachlasse werden fur alle Auftraggeber einheitlich
berechnet. Der Verlag gewahrt die in der Anzeigen-
preisliste bezeichneten Nachlasse fiur alle innerhalb
eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines
Werbungstreibenden.

c) Nach Anzeigenschluss sind Sistierungen, Ande-
rungen von Grof3en, Formaten und der Wechsel von
Farben nicht mehr méglich. Bei fernmundlichen auf-
gegebenen Anzeigen oder fernmindlich erteilten
Korrekturen haftet der Auftragnehmer nicht fur die
Richtigkeit der Wiedergabe Eine Haftung wird auch
nicht tbernommen wenn sich Mangel an der Vorlage
erst bei der Reproduktion oder beim Druck zeigen. Der
Werbungstreibende hat bei ungentigendem Abdruck
dann keine Anspruche. Evtl. entstehende Mehrkosten
mussen weiter berechnet werden.

d) Anzeigen, die sich in Bild, Text oder Aufmachung
auf ,MeinGeld" beziehen, kann der Verlagin der Regel
nicht aufnehmen.

e) Der Auftraggeber haftet dem Verlag fur Schaden,
die diesem durch Anspriche Dritter aufgrund pres-
serechtlicher oder sonstiger gesetzlicher Vorschrif-
ten (z.B. Abdruck einer Gegendarstellung) entstehen.
f) Zu Beginn einer neuen Geschaftsverbindung be-
halt sich der Verlag vor, Vorauszahlungen bis zum
Anzeigenschlusstermin zu verlangen.

g) Der Verlegernachlass auf Anzeigen fur Blcher die
im Verlag des Werbungstreibenden erscheinen, be-
tragt 10%.

h) Werbeagenturen und Werbungsmittler sind ver-
pflichtet, sich mit ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen an die glltige Preisliste des Verlages
zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlervergltung
darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise
weitergegeben werden.
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