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20 JAHRE MEIN GELD

Wer nicht vorwarts lauft,
fallt automatisch zuruck!

20 Jahre als Verlag in der Finanzindustrie
zu bestehen ist eine Seltenheit, doch die
letzten 20 Jahre, das heil3t von 1994 bis
heute 2014, waren sicherlich eine Zeit der
noch nie dagewesenen Umwalzungen.

Im Jahr 1990 beschloss die US-ameri-
kanische National Science Foundation,
das Internet fir kommerzielle Zwecke
nutzbar zu machen, wodurch es uber die
Universitaten hinaus o6ffentlich zugéng-
lich wurde. Diese Entscheidung veran-
derte die Welt. Die neue, beschleunigte
Kommerzialisierung betraf jedes Unter-
nehmen, jede Branche und somit jeden
Einzelnen von uns.

Auch die Finanzindustrie wusste sehr
schnell dieses Medium fiir sich zu nut-
zen. Sei es in der Produktgebung oder
Uber Vertriebswege. So sprossen An-
fang der 90er Jahre die Makler aus
dem Boden und somit folgten auch die
Maklerpools. Vergleichsprogramme und
Onlineschulungen sind heute an der
Tageordnung. Alle Finanzhauser, auch
auf institutioneller Seite, betreiben Inter-
netseiten und Versicherungstarife kann
man selbstverstandlich mittlerweile on-
line berechnen.

Diese Internetwelle sturzte auch auf die
Verlage ein und das Ausmal} der Mog-
lichkeiten, aber auch der Schwierigkei-
ten, konnte man nicht ahnen. Was war
eine Nachricht wert, wie schnell konn-
te sie verbreitet werden, welche Wege

standen Online, Print oder fir bewegtes
Bild zur Verfigung? Soziale Plattfor-
men wie Twitter oder Facebook uber-
schwemmten den Markt und verzerrten
das Bild von werthaltigen Inhalten. Die
Verlage mussten durch diese mediale
Uberinformation nicht nur Onlinespe-
zialisten werden, sondern auch TV-
tauglich und trotz allem im Printbereich
stabil bleiben. Die Informationswellen
des Internets zwangen die Verlage, sich
als hochrasante Produktanalysten zu
bewahren. Die Entstehung neuer An-
lageldsungen verschnellerte sich und
wurde komplexer. Die Inhalte der Infor-
mationen verlangten mehr Transparenz
und mehr Edukation. Auf der anderen
Seite erwartete der Leser zuverlassige
und aufklarende Informationen Uber alle
Produktanbieter. Am liebsten hatte die
Leserschaft noch eine Produktempfeh-
lung in der Printausgabe gelesen.

Die Geschwindigkeit des Internets hat
den gesamten Markt revolutioniert und
somit einen dauerhaften Countdown flr
jeden ausgeldst.

Die entscheidende Frage bleibt, ob man
sich dem stellen méchte oder ob man
bei dem Rennen aussteigt. Da unsere
heutige Welt in aller Hinsicht, also im
Guten sowie im Schlechten, nach vorne
rast, bleibt keine Alternative, denn fir
»Stehenbleiben® gibt es keine Zeit mehr.
Mein Geld ist nie ausgestiegen. Mein
Geld ist gegrindet worden, um diese

neue Welt aufzunehmen. Uber die Jahre
hat sich das Anlegermagazin so entwi-
ckelt, dass die Kunden keinen Grund
hatten, das Blatt bzw. dessen media-
le Wege zu verlassen. Mein Geld hat
sich bewusst so aufgestellt, dass es
der Marktentwicklung voraus war und
demensprechend die Leserschaft, Zu-
schauer oder Zuhérer bedienen konnte.
Mein Geld hat auf qualitative Berichter-
stattung geachtet und war nicht bereit,
jedem seine mediale Plattform zu bie-
ten. Mein Geld arbeitet mit den Kun-
den zusammen und versucht stets, den
Mehrwert zu optimieren.

Mein Geld ist nicht nur ein crossmedi-
ales Medium, sondern Mein Geld hat
Geschichte und eine Firmenphiloso-
phie. Mein Geld glaubt an Prinzipien,
wie zum Beispiel:, Nur die Weiterent-
wicklung garantiert den Erfolg fir Kun-
den und Unternehmen®.

Mein Geld wird immer am Nerv der
Zeit bleiben und seine Kunden und Ge-
schaftspartner auf ihrer Entwicklung er-
folgreich begleiten.

In diesem Sinne dankt das Anleger-
magazin Mein Geld allen seinen Kun-
den, Geschéaftspartnern und selbstver-
sténdlich seiner treuen, bestandigen
Leserschaft!

I. Hagewald
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Das sagen unsere Geschaftspartner
zum runden Geburtstag

Weitere Geschiftspartner gratulieren zum Jubilaum, aus Platzgriinden konnten wir leider nicht alle Statements abdru-
cken, zudem erreichten uns diverse Gliickwiinsche groBer Firmen auch auf dem miindlichen Wege.

"Wir schéatzen Mein Geld als Medium mit in-
novativen Ideen, das sich lber die letzten 20
Jahre stets weiterentwickelt hat.

"Wie soll man in zwei kurzen Sé&tzen be-

schreiben, wie ein Magazin in den letzten

Jahren auf Erfolgskurs gebracht wurde?
Weiter so!"

"Die  KEPLER-FONDS KAG schétzt an
MeinGeld die kompetente crossmediale Be-
richterstattung in TV und Print."

"Mein Geld hélt, was der Name verspricht:
Es bildet Sie, den Leser weiter, wenn und wo
es um lhr Geld geht!"

,Die Patriarch schétzt die Zusammenarbeit
mit der MEIN Geld Redaktion ausseror-
dentlich, da der Charakter dieser Zusam-
menarbeit immer hochprofessionell und
kompetent erfolgt ohne, dass dabei die
menschliche Komponente und der Spass
an der Arbeit auch nur anndhernd zu kurz
kommt. Uber MEIN Geld erreichen wir auf
vielfachem Wege unsere Zielgruppe und
kénnen dabei nebenbei hervorragende
Netzwerkkomponenten nutzen, da sich ins-
besondere (liber die diversen Talkrunden
viele echte Branchenexperten treffen und
kontrovers austauschen, wovon alle Betei-
ligten (Leser, die Redaktion und die Teil-
nehmer) als Win-Win-Situation profitieren.
Ich begliickwiinsche das MEIN Geld-Team
zum 20jahrigen Bestehen, bedanke mich
flir die bisherige sehr angenehme Zusam-
menarbeit und freue mich schon auf viele
gemeinsameerfolgreiche Ansatzpunkte in
der Zukunft!”

"Mit Mein Geld arbeiten wir gerne zusammen,
weil das Magazin wirklich alle Kommunikati-
onskanéle konsequent bedient."

SWir arbeiten gern mit Mein Geld zusam-

men, weil es nicht nur eine gut gemachte

und informative Publikation mit der richti-

gen Zielgruppe ist, sondern weil Frau Ha-

gewald auch spannende Roundtables zu
gestalten versteht.”
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»~Sehr geehrte Frau Hagewald, vor 60 Jahren
ist der élteste anbieterunabhéngige Finanz-
dienstleister, die accaris AG entstanden. Da-
her wissen wir, dal3 Tradition nur mit Innovati-
on geht. Seit 20 Jahren beweisen Sie mit Mein
Geld, dal3 Sie sich auf Marktverdnderungen
hervorragend einstellen, diese begleiten und
fachkundig kommentieren. Diesen Mehrwert
wissen wir sehr zu schétzen und wiinschen
lhnen und uns, dal3 Sie die nédchste Zeit ge-
nauso erfolgreich weiter machen."

"Wir schétzen besonders die Aktualitdt der

Themen aus der Finanzdienstleistungsbran-

che. Schén, wie flexibel Sie iiber die Medien

hinweg (Online und Print) agieren und die Bei-

trage damit fiir den Leser abwechslungsreich
und interessant gestalten."

"Ehrlich, direkt und anspruchsvoll, das sind

fiir mich die Schlagworte fiir euer Unter-

nehmen! Herzlichen Glickwunsch fiir 20
Jahre Informationen!"

»~Mein Geld ist ein bevorzugter Mediapartner
flir mich, dass es kaum ein Magazin fiir Fi-
nanzdienstleister in Deutschland gibt mit so
einer klar definierten B2B Zielgruppe. Auch
schétze ich die persénliche Zusammenarbeit
mit Isabelle Hagewald und ihrem Team.*”

»Paribus Capital schétzt an der Zusammen-
arbeit mit der Redaktion von Mein Geld das
echte Interesse daran, (ber die Geschichten
hinter den Geschichten zu berichten. Das
Team um Frau Isabelle Hagewald entwickelt
mit groBem persénlichen Engagement anle-
gerorientierte Themen.”

»~Mein Geld ist ein reichweitenstarkes Medi-
um, das zu den bedeutenden Anlegermagazi-
nen in Deutschland gehért. Insbesondere im
Sachwertebereich schatzen wir die fundierte
Berichterstattung der Mein Geld-Redaktion.”

,Der private Anleger wird mit dem Mein Geld
Magazin stets bestens iber alle Entwick-
lungen zu Finanzprodukten und —mérkten
informiert. Die regelméBig wiederkehrenden
Roundtables bieten nicht nur eine innovati-

ve Wissensvermittlung durch die neuen In-

ternetmedien, sondern sind auch zu einer

festen Institution zum Erfahrungsaustausch
unter Fachkollegen geworden.”

"Professionelle, faire und neutrale Berichter-

stattung gepaart mit ausgezeichnetem Know

how rund ums Geld. So macht Zusammen-
arbeit Spaf3!"

"Mein Geld hat sich in den letzten Jahren
stark verdndert und ist zu einem Medium fiir
alle Investorengruppen geworden."

"Wir arbeiten gerne mit mein Geld zusam-
men, da Mein Geld eine groRe Leserschaft
besitzt und wir somit einen gro3en Teil unse-
rer Zielgruppe erreichen. Hinzu kommt, dass
Mein Geld viele unterschiedliche Themen
behandelt und diese gut beleuchtet."

"Mein Geld ist innovativ und immer auf der
Hoéhe des aktuellen Geschehens an den
Mérkten."

"Wir gratulieren zu 20 Jahren ausgewoge-
ner, fairer und objektiver Berichterstattung.
Bleiben Sie Ihrem journalistischen Anspruch
treu und berichten Sie weiter gut recherchiert
aus dem Markt und tiber den Markt."

Wir schétzen die professionelle Aufberei-

tung aktueller Themen und die umfassen-

den, sehr informativen Ergebnisse der Ex-
pertenrunden.”

"Ich habe die Kollegen von Mein Geld als
kompetent, informativ und in der Zusammen-
arbeit als sehr zuvorkommend und besonders
freundlich kennengelernt. So machen gemein-
same Projekte Spass, bitte gerne weiter so!"

"Mein Geld informiert pragmatisch und gut
lesbar (ber alle Dinge rund um die Kapital-
anlage. Mit renommierten externen Autoren
werden neben den redaktionellen Inhalten
viele Frage auch kritisch aus Praktikersicht
durchleuchtet. Das Magazin wird fiir den in-
teressierten Leser ergdnzt um Online-Inhalte

und Videokonferenzen und nutzt die heute
mdogliche mediale Vielfalt. Zum 20. Geburts-
tag wiinschen wir ALLES GUTE und freuen
uns lber die gute, erfolgreiche und nachhal-
tige Arbeit der Kollegen. Der Markt bendétigt
gerade heute in einer Umbruchphase der
Presselandschaft Kontinuitadt in Journalis-
mus und Fachkompetenz."

"Mein Geldberichtet professionell und um-
fassend Uber die wesentlichen Neuigkeiten
und Entwicklungen — auch im Bereich Ver-
sicherungen. Die moderierten Round Tables
bringen aktuelle Themen auf den Punkt und
bilden Meinung. Wir gratulieren Mein Geld
ganz herzlich zum 20jéhrigen Bestehen und
wiinschen weiterhin viel Erfolg!

"Wir arbeiten mit Mein Geld zusammen, weil
wir die konstruktive Auseinandersetzung mit
aktuellen und brisanten Themen schétzen."

"Mein Geld bietet hohen Sachverstand zu
Investmentfonds und das auf allen Kanélen:
Print, online und social web."

"Janitos bedankt sich fiir die langjéhrige gute

Zusammenarbeit. Wir haben die Interviews,

Roundtables etc. immer als sehr professio-
nell wahrgenommen."

"Die Zusammenarbeit mit Mein Geld ist von

héchster Professionalitat geprdgt. Deshalb

ist Mein Geld unser Ansprechpartner fiir
kompetente Finanzkommunikation."

"Wir schétzen Mein Geld als einen wichtigen
Journalistischen Partner in der Versiche-
rungsbranche."

"Mein Geld bietet die Mdglichkeit, unsere Ge-
schéftspartner in einem optisch hochwertigen
und thematisch anspruchsvollen Umfeld zu
erreichen. Wir gratulieren herzlich zum Ju-
bildum und wiinschen fiir die Zukunft alles
Gute. Ihre INTER Versicherungsgruppe.”

"Wir schétzen an Mein Geld die gute Zusam-
menarbeit und die hohe Leser-Reichweite
und gratulieren zum 20-jéhrigen Jubildum."

"HEH wiinscht Mein Geld zum 20jéhrigen
Firmenjubildum alles Gute und viel Erfolg!
Wir freuen uns auf eine weiterhin gute
Zusammenarbeit, haben wir die Redaktion
doch in den letzten Jahren immer als sehr
kompetente Gesprédchspartner kennen und
schétzen gelernt.”

"Mein Geld hat in den Jahren seines Beste-
hens einen festen Platz in der Medienland-
schaft der Versicherungswirtschaft einge-
nommen. Gerade spezielle Veranstaltungen
wie der ,Round Table‘ machen das Fachma-
gazin zu einer Bereicherung am Markt.”

"Darin finde ich immer wieder wertvolle The-
menideen und Hintergrundinfomationen, die
es so woanders nicht gibt."

"Medien haben eine wichtige Aufgabe: Sie
sorgen mit unabhéngigen Informationen fiir
mehr Transparenz und damit letztendlich
besonders im Hinblick auf unsere Branche
flir eine bessere Beratungsqualitdt. Die
Fonds Finanz verfolgt dieselben Ziele und
arbeitet deshalb mit dem Anlegermagazin
Mein Geld zusammen"

"Wir unterstiitzen Mein Geld, weil kluge In-
vestmententscheidungen auch klugen Jour-
nalismus brauchen."

LWir gratulieren herzlich zum 20jéhrigen Be-

stehen! Seit vielen Jahren ist fiir uns Mein

Geld das Magazin, in dem wir Institutionelle

Investorenund Partner in addquatem The-

menumfeld zielsicher erreichen und anspre-
chen kénnen.”

"Sehr geehrte, Frau H&gewald, unsere
herzlichsten Gliickwiinsche: Wer ein An-
legermagazin 20 Jahre lang erfolgreich
herausgibt, wei8, wie man Leser fesselt.
Die Nachrichten aus Wirtschaft, Politik
und Finanzen sind immer gut aufgemacht
und kurzweilig in der Darstellung. Dennoch
dirfte es wenig (iberraschen, dass wir uns
auf die Themen ,Versicherungen“ und ,Fi-
nanzberatung” besonders konzentrieren.
Von ,A“ wie Altersvorsorgekonzepte (liber
,M*“ wie Mischfonds bis ,Z“ wie Zweitmarkt
reicht die gut recherchierte Themenpalette.
Ob Branchen-Highlights oder Aufreger-The-
men — wir finden, dass die Mischung stimmt.
Machen Sie weiter so!"

"Als Referent auf der Hidden Champions

Tour 2014 konnten wir uns durch die brei-

te Vernetzung des Medienpartners Mein

GELD in Print-, Online- und TV-Formaten

auf vielféltige Art gegeniiber unseren Ziel-
gruppen prasentieren.”

"Frau Hadgewald, Redaktionsleiterin von Mein
Geld, ist in der Branche gut vernetzt und
bringt die Macher an einen Tisch. Das ist ein
profunder Weg, der die relevanten Branchen-
informationen direkt zu den Lesern bringt.”

"Mein Geld ist seit vielen Jahren eine wich-
tige Navigationshilfe fiir Anleger aber auch
flir Makler und Vermégensberater im Finanz-
marktjungle. Mit spannenden News um Fi-
nanzmérkte, Trends, Politik sowie unterhalt-
samen Lifestyle-Themen in ansprechendem
look & feel hat sich Mein Geld einen festen
Platz in der Finanzmedienlandschaft erarbei-
tet. Wir gratulieren dem gesamten Team und
wiinschen weiterhin viel Erfolg!"

"Mein Geld ist ein lberaus verlédsslicher und

kompetenter Partner, mit dem wir auf allen

Kanélen (Print, Online, TV) unsere relevan-

ten Zielgruppen erreichen. Wir gratulieren

herzlich und freuen uns auf die nachsten
zwei Dekaden! "

"Es ist kein Zufall, wenn ein Magazin 20
Jahre erfolgreich besteht. Es ist vielmehr
das Resultat aus fundierten Marktwissen,
einem Gesplir fiir interessante und aktuelle
Themen, einer innovativen Ausrichtung und
einem kompetenten und présenten Team.
Wir gratulieren Mein Geld ganz herzlich zu
diesem Jubildum und wiinschen viel Erfolg
fiir die ndchsten mindestens 20 Jahre*.

,Mein Geld leistet seit 20 Jahren einen wich-

tigen Beitrag zur Anlegerinformation. Die

regelméBige Berichterstattung durch Mein

Geld ermédglicht es den Leserinnen und Le-

sern, einen ausgewogenen Uberblick iiber

den Kapitalmarkt und seine Investmentmdg-
lichkeiten zu erhalten.”

"Mein Geld" richtet sich an eine breite Ziel-
gruppe und bringt komplexe Themen klar
und deutlich riiber.“

"Wir arbeiten gerne mit dem Wirtschaftsma-
gazin Mein Geld zusammen, da es eines der
renommiertesten Fachmagazinen in den Be-
reichen Finanzdienstleistungen und Vermé-
gensaufbau in Deutschland/Osterreich ist."

"Ich arbeite mit Mein Geld seit 2010 zusam-
men und konnte von Anfang an die Professi-
onalitdt, die langjéhrige Erfahrung, die Inno-
vationsfreudigkeit und die Authentizitdt des
Magazins und seines Teams erleben. Danke
fiir diese Zeit und die erfrischende Zusam-
menarbeit.Gratulation zum 20jéhrigen Jubi-
1&um und weiterhin erfolgreiches Bestehen!"

11/12 2014 51



Offene Investmentfonds SRy R T T Offene I.n-véstmentfo'n_’(j_s:_ o

MISCHFONDS

Flexible Mischfonds - Die Losung
fur alle Anleger?

Gerade in der aktuellen Marktphase miissen sich Anleger mit der Frage des richtigen Zeitpunktes fiir Investition in die
Kapitalmarkte beschiaftigen. Neben den Schwankungen an den Aktienmarkten liben die niedrigen Zinsen und die damit
verbundene Suche nach Rendite sowie die Angst vor plétzlichen Zinssteigerungen weiteren Druck auf die Anleger aus.

Vor dem Hintergrund der Finanzkrise
des Jahres 2008 und den wahrend die-
ser Zeit gemachten Erfahrungen fragen
sich viele Anleger, wie sie die Fehler der
Vergangenheit vermeiden oder wie sie
einen geeigneten Portfoliomanager fir
die ganzheitliche Verwaltung ihrer Ver-
mogen finden kénnen. Dabei sind die
Anforderungen der einzelnen Investoren
jedoch sehr unterschiedlich, zudem hat
die Bandbreite der investierbaren An-
lageklassen im Laufe der vergangenen
Jahre stark zugenommen. Aufgrund der
sich hieraus ergebenden hohen Kom-
plexitat gilt die Verwaltung von flexiblen
gemischten Portfolios, den sogenannten
Mischfonds, als die Konigsklasse der
Vermogensverwaltung. Dies insbeson-
dere dann, wenn dem Portfoliomana-
ger neben Aktien, Renten und Bargeld
auch noch Rohstoffe, Edelmetalle und
andere alternative Investments fiir die

1112 2014

Aufteilung des verwalteten Vermdgens
im Rahmen einer sogenannten Multi-
Asset-Strategie zur Verfugung stehen.

Auf der Suche nach einem geeigneten
Vermogensverwalter scheint ein Blick
auf die Leistungen des Managers in der
Vergangenheit ein guter Ausgangspunkt
fur die Auswahl zu sein. Doch gerade
bei gemischten Portfolios ist dies nicht
so einfach moglich, da jedes einzelne
Portfolio eigene Anlagerichtlinien hat,
welche die Vergleichbarkeit der ein-
zelnen Ergebnisse erschweren. Aus
diesem Grund sollte die Management-
leistung (Wertentwicklung) eines Portfo-
liomanagers nur als Momentaufnahme
dienen, die nitzliche Hinweise zu deren
Beurteilung geben kann.

Anleger sollten insbesondere bei einer
aulerordentlich guten Wertentwicklung

hinterfragen, wie diese erreicht wurde
und ob der Manager eine solche Leistung
wiederholen kann oder das Ergebnis ein-
fach nur Zufall beziehungsweise durch
die generelle Entwicklung der unterlie-
genden Markte zustande kam. Zudem gilt
es, die von dem Manager eingegangenen
Risiken zu beachten, da die Rendite eines
Portfolios in der Regel direkt mit den tber-
nommenen Risiken zusammenhangt. Da
sich das Umfeld fiir Multi-Asset-Manager
in den letzten Jahren durch die Einfiih-
rung neuer gesetzlicher Regelungen
und die Entwicklung moderner Finanzin-
strumente sowie die ErschlieRung neuer
Markte deutlich verandert hat, missen
die unterschiedlichen Portfoliotypen in
moglichst homogene Gruppen eingeteilt
werden, um die Ergebnisse aussagekréaf-
tig miteinander vergleichbar zu machen.

Lesen Sie weiter auf Seite 54.
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Sachwertanlagen

SPEZIAL: WENDEPUNKT DER SACHWERTANLAGEN

Der leichteste Weg, geschlossene
Fonds zu finden

Mit einer Suchmaschine fiir geschlossene Fonds hat die eFonds-Gruppe einen neuen, einfachen Weg geschaffen,
Sachwertinvestments zu finden. Auf seiner Internetseite www.efonds.com macht der Spezialvertrieb fiir geschlossene

Fonds die Suchmaschine zugénglich.

Dabei wird diese unabhangig von der
Vermittlungsplattform eFonds24 als ei-
genstandiges Informationsangebot be-
trieben. eFonds hofft somit einen ,Bei-
trag zur transparenten Darstellung von
Sachwertinvestments® leisten zu kdnnen.

Der Nutzer kann auf dem sogenannten
~Marktplatz nach neuen geschlossenen
Fonds, die nach dem Kapitalanlagenge-
setzbuch aufgelegt sind, suchen. Die
Ergebnisse werden samt umfassenden
Informationen wie Kapitalverwaltungs-
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gesellschaft, Verwahrstelle und Bewer-
tung (NAV) dargestellt. Alexander Betz,
Grunder und Vorstand der eFonds-
Gruppe, erklart: "Mit dem Kapitalanlage-
gesetzbuch ist der Graumarkt endgliltig
Uberwunden. Wir begriRen die neue
vollstédndige Transparenz. Unsere Such-
maschine leistet einen Beitrag zu dieser
erfreulichen Modernisierung."

Die Datenbank der Suchmaschine
enthalt zudem etwa 10.000 platzierte
Fonds, allerdings kénnen aus Daten-

schutzgrinden nur wesentliche Rah-
mendaten dieser Fonds angezeigt
werden. Nutzer, die Uber eine Lizenz
verfiigen, kénnen weitere Daten und
Dokumente einsehen. Bei den neuen
geschlossenen Fonds verhalt sich das
noch etwas anders, denn diese sind mit
der neuen Gesetzgebung offentliche
Produkte. Aufgrund dessen sind in die-
sen Fallen deutlich mehr Informationen
als bisher 6ffentlich zuganglich.

Mein Geld Redaktion
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Immobilien

INDUSTRIEIMMOBILIEN

Logistik- und Industrieimmo-
bilien boomen

Der Markt der Logistik- und Industrieimmobilien befindet sich derzeit auf gutem Kurs: Er kann ein Wachstum von iiber
40 Prozent verzeichnen. Ebenso wird das Transaktionsvolumen dieses Jahr voraussichtlich drei Milliarden Euro uber-
steigen. Nichtsdestotrotz sinken die Renditen.

Angaben des Immobilienberatungs-
unternehmens  Colliers International
Deutschland zufolge wurden bereits im
Zeitraum von Januar bis September des
laufenden Jahres Logistik- und Indus-
trieimmobilien im Wert von knapp 2,4
Milliarden Euro verkauft. Das entspricht
einem Wachstum von 40 Prozent im
Vergleich zum Vorjahreszeitraum und
damit wurde bereits in diesem Jahr nach
drei Quartalen das Ergebnis des Jahres
2013 uUbertroffen. Alles deutet darauf
hin, dass in diesem Jahr ein Rekordhoch
erreicht wird. Peter Kunz, Head of Indus-
trial & Logistics bei Colliers International
Deutschland, kommentiert: ,Logistikim-
mobilien haben sich zu einem etablier-
ten Immobilientyp entwickelt.”

Internationale Anleger beanspruchen
dabei einen Marktanteil von tber 60 Pro-
zent und haben in den drei Quartalen des
Jahres 2014 bereits etwa 1,5 Milliarden
Euro in deutsche Logistikimmobilien in-
vestiert. Die Anleger versuchen auf diese
Weise, das aktuell giinstige Zinsumfeld
zu nutzen und bauen auf eine kiinftige
kontinuierliche Nachfrage nach Logistik-
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flachen aus Industrie und Handel.

Vor allem die vier Anlegergruppen of-
fene Immobilienfonds und Immobili-
enspezialfonds (648 Millionen Euro),
Pensionsfonds (510 Millionen Euro), Ver-
mogensverwalter (410 Millionen Euro)
und Opportunity und Private Equity (254
Millionen Euro) machen dabei den Grof3-
teil des investierten Kapitals aus.

Rendite sinkt

Aufgrund der stetig anhaltenden hohen
Nachfrage muss ein Riickgang der Brut-
toanfangsrendite fur Class-A Immobilien
im Vergleich zum Vorquartal verzeich-
net werden. Die Rendite ging auf 6,83
Prozent zurtick, 12 Monate zuvor lag sie
laut Colliers noch 26 Basispunkte ho-
her. Die Region um Frankfurt am Main
stellt sich mit einer Spitzenrendite von
6,4 Prozent am teuersten heraus. Dies
entspricht im Vorjahresvergleich einem
Rickgang von 30 Basispunkten. In der
Region Dusseldorf ist die Spitzenrendite
sogar auf 6,7 Prozent gesunken, was 35
Basispunkten weniger als im Vorjahres-

zeitraum entspricht. In Miinchen erreicht
die Spitzenrendite 6,75 Prozent und liegt
damit 25 Basispunkte niedriger als noch
2013. In Hamburg und Stuttgart verhalt
es sich mit 6,9 Prozent und 7,00 Prozent
ahnlich, hier ist im Vergleich zum Vor-
jahr ein Rickgang um 30 Basispunkte
in Hamburg und 25 Basispunkte in Stutt-
gart zu verzeichnen. In Berlin dagegen
lasst sich keine Veranderung feststellen,
die Spitzenrendite liegt dort nach wie vor
bei 7,3 Prozent.

,Die sich zuletzt eintribende gesamt-
wirtschaftliche Situation hatte bislang
keine Auswirkungen auf den Investment-
markt. Insbesondere durch die mit hoher
Wahrscheinlichkeit noch langere Zeit
sehr niedrigen Zinsen liegt die Nachfra-
ge nach Logistikimmobilien daher auf ei-
nem weiter hohen Niveau. Zahlreiche In-
vestoren aus dem In- und Ausland sind
zudem weiter von der wirtschaftlichen
Starke Deutschlands und damit einher-
gehend einem konstanten Bedarf an Lo-
gistikimmobilien Giberzeugt®, so Colliers.

Mein Geld Redaktion
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MAKLERPOOLS

Makler/Finanzdienstleister

Trends bei Maklerpools

Eine aktuelle Studie von BrunotteKonzept zeigt: Maklerpools und Verbiinde haben im vergangenen Jahr deutlich an
Bedeutung gewonnen. Die Zahl der Vertriebspartner ist um sechs Prozent gestiegen. Im Bereich der Lebens- und Kran-
kenversicherungen sind allerdings Verluste zu verzeichnen.

Die zunehmende Bedeutung von Mak-
lerpools und Verbiinden ist nicht wirklich
Uberraschend, denn ohne professionelle
Unterstutzung kénnen sich viele Makler
heute am Markt nicht mehr durchsetzen.
So zeigt die aktuelle Studie, dass selbst
groRRe Pools von 2012 bis 2013 weiteren
Zuwachs vermelden konnten. Dieser lag
bei den befragten Unternehmen bei gut
sechs Prozent, womit die Zahl der Ver-
triebspartner auf 133.000 anstieg. Das
entspricht dem Dreifachen der im Vermitt-
lerregister eingetragenen Makler, jedoch
zahlen zu den Vertriebspartnern nicht nur
Versicherungsmakler — auch Vermittler
von Vertriebsorganisationen, Finanzmak-
ler und Financial Planner arbeiten mit den
Pools und Verbinden zusammen.

In der Regel durchlaufen die potenziel-
len Vertriebspartner einen Priifprozess,
bevor sie in die Pools und Verbunde auf-
genommen werden. Dieser schliet die
Kontrolle der Registernummer und in vier
von fuinf Fallen auch ein personliches Ge-
sprach mit ein. Auch ein Einblick in das
AVAD-Register ist bei vielen Unterneh-
men Bestandteil des Prifprozederes.

Mehr Vermittler bedeuten nicht
gleich mehr Umsatz

Die Studie zeigt allerdings auch, dass
die Anbindung von mehr Vertriebspart-
nern nicht unbedingt eine Umsatzsteige-
rung bedeutet. Im Vergleich zum Vorjahr
konnte nur gut die Halfte der Unterneh-
men im Jahr 2013 ein Umsatzplus ver-
zeichnen. Dagegen meldeten sieben
Unternehmen einen Umsatzriickgang.

In der Bilanz Iasst sich sagen, dass sich
nicht besonders viel im Vergleich zum
Jahr 2012 geandert hat. Die Provisionser-
I6se gingen um knapp ein Prozent zurtick

und der Anteil des Lebensgeschafts an
den Einnahmen sank bei zwei Drittel der
Unternehmen im Vorjahresvergleich. Dies
zeigt die abnehmende Bedeutung der Le-
bensversicherung und gleichzeitig starke-
re Ausrichtung auf den Kompositbereich.

Auch im Bereich der Krankenversiche-
rung ist ein deutlicher Rickgang des
Provisionsanteils zu verzeichnen. Bei
dem Groliteil der Pools ist auRerdem die
Vermittlung von Beteiligungen fast ganz
zum Stillstand gekommen. Hoffnungstra-
ger ist indes das Investmentgeschaft, da
die Pools ihre Fondsbestande im vergan-
genen Jahr deutlich ausbauen konnten.

Die Services

Mittlerweile missen Pools stetig an der
Entwicklung neuer und attraktiver An-
gebote arbeiten. Nur Uber das Neuge-
schaftspooling allein kénnen sie sich
nicht mehr am Markt durchsetzen. Dieser
Umstand ist fur die Makler von groRem
Vorteil, bieten die Pools doch oft Diens-
te, die kostenlos oder zumindest deutlich
gunstiger als vergleichbare Services am
Markt sind. Dazu gehoren in erster Linie
EDV/IDV-Lésungen wie Maklerverwal-
tungsprogramme und Vergleichssoft-
ware, die fur das Maklergeschaft essenti-
ell sind. Der Studie zufolge bieten 31 von
35 Pools ihren Vertriebspartnern eine
Angebotsdatenbank fiir Versicherungen,
sogar 32 aullerdem einen Vergleichs-
rechner. Fast alle befragten Unterneh-
men haben Maklerverwaltungsprogram-
me in ihre Palette an Services, wobei 21
der Pools diese Programme kostenlos
und elf sie kostenpflichtig anbieten.

Am wichtigsten sind fiur fast 90 Prozent
der befragten Pools und Verbiinde op-
timierte Prozesse, weshalb 30 von 35

eigenen Produktresearch betreiben. Ein
Trend scheint zudem bei der Verwal-
tung der Bestande der Vertriebspartner
erkennbar zu sein. 26 der 35 befragten
Unternehmen ubernehmen die Verwal-
tung fur ihre Vertriebspartner, wenn dies
gewinscht wird. Diese Dienstleistung
scheint an Bedeutung zu gewinnen.

Auch der Bereich Beratung stellt sich
zumindest bei gréReren Pools und Ver-
binden als zunehmend wichtig heraus.
Der Studie zufolge bieten mehr als die
Halfte der befragten Unternehmen Un-
ternehmensberatungen und etwas we-
niger als die Halfte Rechtsberatungen
an. Sechs der 35 Studienteilnehmer
bieten ihren Vertriebspartnern auler-
dem Steuerberatung.

In Zukunft wird wohl auch der Bereich
der Online-Dienste zunehmen. Das An-
gebot eines Internet-Rahmenauftritts
als auch von Produkten, die Uber das
Internet verkauft werden kdnnen, sowie
die Unterstutzung durch Apps wird von
immer mehr Unternehmen ausgebaut.
Einige bieten zudem bereits Losungen
fur die elektronische Unterschrift.

Etwas mehr als die Halfte der in der Stu-
die befragten Pools und Verbinde un-
terstitzt seine Vertriebspartner auch bei
der Suche nach neuen Mitarbeitern und
Mitarbeiterinnen. Bei der Suche nach
Bestandsnachfolgern und/oder Kaufern
bekommen die Vertriebspartner sogar
bei 29 der 35 Unternehmen Hilfe be-
reitgestellt. Davon profitieren die Pools
und Verbiinde selbst, denn im Falle des
Verkaufs von Bestanden oder Makler-
unternehmen ist die Poolanbindung und
damit der Bestand in Gefahr.

Mein Geld Redaktion
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FUSIONEN

Versicherer fusionieren

Um eine Verstirkung des Leben-Geschifts zu erreichen, hat die Concordia Gruppe ihre beiden Lebensversicherer
Concordia Lebensversicherungs-AG und die Oeco Capital Lebensversicherungs AG zur Concordia Oeco Lebensver-

sicherungs-AG vereint.

Auf diesem Wege mochte die Concor-
dia Gruppe zukiinftig als wirtschaft-
liches Gefilige auftreten und sich auf
dem Markt starker positionieren. Somit
wird die nachhaltige Kapitalanlage der
sogenannten ,griinen“ Tochter fortge-
setzt und es ist sogar von eher noch
Lgruner” die Rede. Somit wird an dem
Markenzeichen der nachhaltigen Kapi-
talanlage der bisherigen Oeco Capital
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Lebensversicherung AG festgehalten.

In der neuen Einheit der Concordia
Oeco Lebensversicherungs-AG findet
sich die nachhaltige Kapitalanlage der
bisherigen Oeco Capital Lebensversi-
cherung AG in Form von zwei vonein-
ander getrennten Kapitalstocken wieder.
Damit dies auch weiterhin bestehen
bleibt und Absicherung erféhrt, soll dies

auch wie bisher durch den Nachhaltig-
keitsbeirat beaufsichtigt werden. Daru-
ber hinaus strebt man ebenso an, dass
die Kapitalanlagepolitik der bisherigen
Concordia Lebensversicherungs-AG in
héherem MafRe Nachhaltigkeitsaspekte
aufnehmen solle.
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GroRBes Jubilaums-Gewinnspiel

Anlasslich des 20-jahrigen Jubilaums des Mein Geld Anlegermagazins haben unsere Reise- und Lifestyle-Partner auf
den nédchsten Seiten attraktive Preise zur Verfiigung gestellt.

Jetzt mitmachen und gewinnen! Preise werden unter allen Einsendun-
gen ausgelost. Der Rechtsweg ist aus-

Nehmen Sie Teil am groen Jubildums-  geschlossen.

Gewinnspiel und mit ein wenig Gliick ge-

winnen Sie einen unserer tollen Preise  Die Preise werden gestiftet von:

und kénnen es sich schon bald richtig

gut gehen lassen.

Um zu gewinnen schicken Sie eine Email

mit dem Betreff "Jubildums-Gewinnspiel" Wir wiinschen allen Lesern viel Gliick
an info@mein-geld-medien.de. Einsen-

deschluss ist der 6. Dezember 2014. Die Manuela Blisse & Uwe Lehmann




